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Abstract 

Objective 

The widespread expansion of social media has significantly transformed patterns of 

communication, self-presentation, and identity construction in contemporary societies. 

Among these platforms, Instagram has emerged as one of the most influential digital spaces 

for interaction, image-making, and symbolic representation, particularly in contexts where 

users may experience social, cultural, or political constraints in offline life. In Iran, 

Instagram has become an especially important arena for personal expression, economic 

activity, networking, and mediated visibility. At the same time, the platform has also enabled 

the proliferation of fake identities, anonymous accounts, and strategically constructed 

personas. Although previous studies have examined online identity, self-presentation, 

deception, and cyber behavior from different perspectives, there remains limited research 

that comprehensively explains why Iranian users employ fake identities on Instagram. Most 

existing studies have focused on isolated dimensions such as psychological insecurity, 

criminal misuse, or technical fraud, while overlooking the broader interaction between social 

pressures, economic motivations, legal conditions, political sensitivities, and individual 

identity struggles. The main objective of this study is therefore to investigate the reasons 

behind the use of fake identities on Instagram by Iranian users and to provide a 
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multidimensional explanation of this phenomenon. More specifically, the study seeks to 

identify the major categories of motivations and contextual conditions that encourage, 

justify, or facilitate the creation and use of fake identities in this digital environment. By 

doing so, the research attempts to move beyond simplistic interpretations and offer a 

grounded conceptual framework that reflects the complexity of identity performance in 

Iranian social media culture. 

Research Methodology 

This study adopts a qualitative approach and is conducted within the framework of grounded 

theory in order to generate a context-sensitive and empirically grounded explanation of the 

phenomenon under investigation. Given the hidden and difficult-to-trace nature of fake 

identities on Instagram, the study relies on expert interpretations rather than direct 

observation of anonymous users. The research is applied in purpose and uses field and 

library methods for data collection. The empirical component is based on in-depth semi-

structured interviews with 14 experts who were selected through purposive and snowball 

sampling. Participants included university faculty members, scholars in communication and 

media studies, sociologists, economists, social media analysts, and practitioners with 

relevant professional experience in digital communication and online environments. 

Sampling continued until theoretical saturation was achieved, meaning that additional 

interviews no longer produced substantially new insights or categories. Interviews were 

designed to begin with broad and accessible questions and gradually move toward more 

focused and analytical discussions regarding identity practices, motivations for anonymity, 

platform affordances, and the broader Iranian social context. Each interview lasted 

approximately 30 to 60 minutes. The collected data were analyzed through the conventional 

stages of grounded theory coding, including open coding, axial coding, and selective coding. 

During open coding, initial concepts and recurring meanings were extracted from the 

interview data. These were then grouped and refined through axial coding in order to identify 

relationships among categories and subcategories. Finally, selective coding was used to 

integrate the findings into a coherent conceptual model explaining the reasons for fake 

identity use on Instagram among Iranian users. This analytical process led to the extraction 

of a large number of primary codes, which were later condensed into a smaller number of 

concepts and major thematic categories. The use of grounded theory was particularly 

appropriate because the study did not aim to test a pre-existing hypothesis; rather, it sought 

to build an explanatory model from the data itself and to understand the phenomenon in 

relation to the lived realities and interpretive judgments of knowledgeable experts. 

Findings 

The findings reveal that the use of fake identities on Instagram among Iranian users is a 

multidimensional phenomenon shaped by a combination of social, psychological, 

sociological, financial, individual, political, legal, criminal, and contextual factors. Social 

motivations include the use of fake accounts for networking, hidden communication, 

personal relationship management, strategic self-presentation, business promotion, and, in 

some cases, socially destructive or manipulative purposes. These findings suggest that fake 

identity use cannot always be understood merely as deception, since in some cases it is tied 

to practical social needs, mediated visibility, or platform-based interaction strategies. 
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Psychological factors include low self-confidence, fragile self-esteem, curiosity, 

experimentation, escapism, emotional compensation, the need for anonymity, and the search 

for a safer environment in which individuals can express aspects of themselves that they may 

be unable or unwilling to reveal openly. Such factors indicate that fake identities can 

function as mechanisms of protection, exploration, and emotional adjustment in digital 

spaces. Sociological causes include broader transformations in social relations, the pressures 

of mediated life, the inability to express one’s real identity in public, the influence of peer 

cultures, and the normalization of alternative or anonymous self-representation on social 

platforms. Financial motivations also emerged as an important category. Some users employ 

fake identities for hidden commercial activity, market competition, customer attraction, 

financial concealment, market observation, and even fraudulent economic behavior. These 

findings highlight the increasing entanglement of identity practices with platform economies 

and informal digital entrepreneurship. Individual factors include feelings of inadequacy, 

perceived identity deficiency, the desire for attention and approval, internal tensions, and the 

attraction of experimenting with imagined or idealized identities. In some cases, fake 

accounts appear to serve as tools for compensating for unmet personal needs or for enacting 

identities that are inaccessible in ordinary life. Political causes are especially significant in 

the Iranian context and include fear of surveillance, avoidance of social or political 

repercussions, participation in ideological struggles, the spread of political messages, 

resistance to dominance, and attempts to influence public discourse without exposing one’s 

real identity. Legal factors also play a role, as users may create fake identities to avoid legal 

accountability, protect themselves from possible consequences, or operate in ambiguous 

legal environments where online expression is perceived as risky. At the same time, some 

fake identities are linked to criminal purposes such as identity theft, fraud, privacy 

violations, intimidation, defamation, and the circulation of unlawful or misleading content. 

Finally, the study identifies contextual factors such as technological accessibility, low levels 

of digital literacy, cybersecurity weaknesses, socio-economic pressures, and broader cultural 

and political conditions that collectively facilitate the emergence and persistence of fake 

identity practices. Altogether, the findings demonstrate that fake identity use on Instagram is 

not a single-cause phenomenon; rather, it is produced through the interaction of personal 

motivations, structural pressures, digital affordances, and contextual constraints. 

Discussion & Conclusion 

The study concludes that fake identity use on Instagram among Iranian users should be 

understood as a complex social phenomenon rather than a purely technical, moral, or 

criminal issue. The creation and maintenance of fake identities are shaped by an interwoven 

set of motivations and conditions that include self-protection, emotional need, social 

adaptation, financial strategy, political caution, legal ambiguity, and, in some cases, 

intentional misconduct. This multidimensional pattern challenges reductionist interpretations 

that explain fake identities solely in terms of deviance or dishonesty. Instead, the findings 

suggest that fake identity practices often emerge at the intersection of identity insecurity, 

structural limitation, digital opportunity, and cultural negotiation. In theoretical terms, the 

study contributes to the literature by offering a context-specific and integrated explanation of 

fake identity use in Iran, thereby enriching discussions of online identity, self-presentation, 

and mediated social behavior. It shows that digital identity in social media environments is 
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not simply a reflection of the offline self, but often a negotiated, strategic, and situational 

construction shaped by the affordances of the platform and the pressures of the surrounding 

society. In practical terms, the findings imply that responses to fake identities should not rely 

exclusively on surveillance, punishment, or technical detection systems. More effective 

strategies require a broader approach involving media literacy, public education, stronger 

privacy and security mechanisms, clearer legal frameworks, culturally sensitive 

policymaking, and greater attention to the social and psychological conditions that drive 

users toward anonymity or identity falsification. The study also suggests that platform 

governance can be improved through identity verification for high-risk accounts, enhanced 

reporting systems, two-factor authentication, and user education regarding suspicious 

behavior and digital fraud. At the same time, users need better awareness of online safety, 

trust management, and the risks associated with interacting with unverified profiles. Despite 

its contributions, the study has certain limitations. Because fake identities are hidden by 

nature, the research is based primarily on expert perspectives rather than direct access to the 

users behind such accounts. Moreover, the focus on Instagram means that the findings 

cannot automatically be generalized to other platforms with different technical structures, 

audience cultures, or communication logics. Future studies may therefore compare fake 

identity practices across multiple social media platforms in order to identify similarities and 

differences in motivations, affordances, and regulatory implications. Overall, the research 

provides a grounded and comprehensive account of why fake identities are used on 

Instagram by Iranian users and offers an important foundation for future scholarship, 

platform management, and policy development in the field of digital communication. 

Keywords: Fake identity, Instagram, Society, Delinquency. 
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 چکیده

 . انجبم شد نسفبگرامیدر ا یجول یهب یاز هد یرانیاسفابده ابربراا ا لیپژوهش حبضر بب هدف مطبلو  دا :هدف

ناحر از  14انندگبا . مشبرا ببشدیم زریگل کردیبب رو بدیبنداده  یبب روش نظر یایو ا یاافببخبن -یدانیم ،یاز ندع ابربرد قیتاق نیا: روش

 گراالیحعلدم ارتببطبت و رسبن ، پژوهشحگراا ببحره در ححدزه مطبلوحبت ارتببطحبت و رسحبن ، تال یهبهب در رشف دانشگبه یعلم ئ یه یاعضب

در  یپژوهشح بی ییا  سببق  اجرا یاجفمبع یهبهب و شبک مرتبط بب رسبن  یهبدر سبزمبا راایو فوباا و مد یاجفمبع یهبشبک  حدزه یاجفمبع

هحب داده یانفخب  شدند. ابزار گردآور یب  اشببع نظر دایو تب رس یبرفهدفمند و گلدل  یریگحدزه پژوهش حبضر دارند، بددند ا  بب روش نمدن 

 هحبییاز ادگحذار ،یشحنببف یاطلاعحبت جمو یعحلاوه بحر بررسح زیحهحب ندهدا لیحو تال  یحبدد و ب  منظدر تجز بفف سببفبریم ین هبیمصبحب 

 .اسفابده شد. MAXQDA( در نرم افزار یو انفخبب ی)ببز، مادر یامرحل  س

)سح  ماهحدم(، علحل  یمقدلح  شحبمل علحل  اجفمحبع 9در  یرانحیتدسحط احبربراا ا نسحفبگرامیدر ا یجول یهب یاسفابده از هد لیدا: هايافته

)هش  ماهدم(،  یبسی)شش ماهدم(، علل س ی)پنج ماهدم(، علل فرد ی)چهبر ماهدم(، علل مبل یشنببف)ها  ماهدم(، علل جبمو  یشنببفرواا

 شدند. یی)شش ماهدم( شنبسب یان ی)هش  ماهدم( و عدامل زم ی)ن  ماهدم(، علل قبندن یابرابوبد بزه

بحر عدامحل  دیحگسفرش داد و بحب تکا یبدم ن یرا در زم یاجفمبع یهبدر شبک   یمرتبط بب هد یهبدگبهید ق،یتاق نیا یهببفف ی: گیرینتیجه

 مدضدع افزود. بتیب  ادب یدیبُود جد ،یمجبز یدر فضب یروان یو فشبرهب یاجفمبع یهبینببرابر فبل،یجید نیقدان یببص مبنند نبابرآمد

 .یابرجبمو ، بزه نسفبگرام،یا ،یجول  یهد: هاکلیدواژه
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 مقدمه

و  1اند )ارایاندازی شدها  هرادام بر مبنبی مدضدع ببصی راه امروزه هزاراا شبک  اجفمبعی در اینفرن  فوبلی  دارند

هبی بدد را هبی اجفمبعی سببفن جدامع آنلاین از افرادی اس  ا  مبیلند علایق و فوبلی (. هدف شبک 2023همکبراا، 

هبی اجفمبعی ب  (. شبک 2023و همکبراا،  2هبی سبیرین آشنب شدند )آمبنکلدینب  اشفراک بگذارند و بب علایق و فوبلی 

هبی شخصی بب ابربراا مفابوت توبمل ا  دوس  دارند مورفی انند یب بب شیده دهند تب بدد را  ب  نادیافراد اجبزه می

یبف  مبنند هب دس ب  آا هبی اجفمبعیمزایبی مفوددی وجدد دارد ا  بب اسفابده از رسبن  داشف  ببشند. علاوه بر این،

(. امب بب 2024و همکبراا،  3بزمشبهده ابببر، جسفجد برای اطلاعبت، ترویج اسب و ابر و پیدا اردا دوسفبا جدید )ن

هب بب تدج  ب  گسفره رسبن  هبی اجفمبعی نیز دارای اشکبات زیبدی اس  ا  نبدیده گرففن آاوجدد تمبم این مزایب، شبک 

برداری، سخنبا مشدق عداوت و از جمل  الاه بب این حبل، توداد زیبدی جنب  منای در اینسفبگرام وجدد دارد، دشدار اس .

هبی رببت یب افرادی شدد ا  اابن هبی جولی انجبم میهبا  مومداً تدسط حسب فوبلی  سبیر مضرات ببلقده تنار و

 (. 2024و همکبراا،  4انند )رائدهسفند ا  هدی  بدد را پنهبا می

شنببفی (. از دید جبمو 1397گذارند )فرقبنی و مهبجری، هبی اجفمبعی بر هدی  افراد تکثیر میهب و شبک رسبن 

هدی  بخش مهمی از وجدد فرد را تشکیل داده و زندگی شخصی و اجفمبعی وی را تا  تکثیر قرار داده و در فرآیند 

هبی بدش دگرگدنیدس  حبضر اقفصبدی جدامع عصر-تادات تبریخ اجفمبعی فرهنگی و در بسفرهبی منبسببت سیبسی

افراد  گیریاجفمبعی، هدی  شخصی ابربراا بسف  ب  جه  هبی(. در شبک 2023، 5زیبدی شده اس  )بهبرتی و گدلیب

هبی مدجدد برای مورفی فرد از بدد و همچنین بدوا (. بب تدج  ب  آزادی2024و همکبراا،  6تداند مفابوت ببشد )شبهمی

هبی  هب، مشخص نیس  ا  هر ابربر از ادام قدمی ،ادام فرهنگ و ادام تاکر در شبکمرز بددا ارتببط در این شبک 

تداند مسفدر و پنهبا بمبند. همین ویژگی هبی مجبزی میاجفمبعی فوبلی  دارند، حفی مقبصد افراد از حضدر در شبک 

هب را ب  شدت ببا هبی اجفمبعی، تاکر در این زمین  را امری مهم و غیر قببل اغمبض جلده داده و ریسک این شبک شبک 

 (. 2018، 7برد )لیند ادئیس می

ای جدید توریف ارده و بب ارائ  مایط بدوا انفرل و گسفرده و بب اهداف مجبزی ارتببط انسبنی را ب  گدن فضبی 

هب فراهم گیری روابط گسفرده را بین آادهد و زمین  شکلمخفلف ب  ابربراا امکبا برقراری روابط مخفلای را می

واهم  و مرز ب  روابط بب سبیر افراد و ب  ویژه جنس مخبلف  (. این روند شکل دادا بدوا2023و همکبراا،  8آورد )نبوازمی

هبی ایجبد روابط توریف نشده گسفرده و در بیلی از مدارد چبلش بر انگیزی را در بین افراد چ  در فضبی سبیبر و زمین 

در سطح بباتر هبی مفودد جسمی و روانی ب  فرد و آورد و آسیبچ  ب  صدرت ببزبدرد آا در فضبی واقوی ب  وجدد می
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هبی هبیی ا  در شبک ترین مسئل یکی از مهم (.023و همکبراا،  1اند )بهبتبچبریبب  جبمو  و امنی  اجفمبعی وارد می

هبی مفابوت و فوبلی  افراد سدد جد بب عنبوین غیرواقوی و هدی  جولی اجفمبعی ب  چشم بدرده وجدد سدء اسفابده

انگبری چنین بطری از سدی ابربراا ا  در بسیبری از مدارد ام براا و یب نبدیدهببشد و در صدرت عدم آگبهی ابرمی

سبز بروز ابفلاات هبی اجفمبعی هسفند، زمین تجرب  و فبقد آگبهی ازم برای شنبب  مقبصد و رویکردهبی فوباا شبک 

هبی اجفمبعی ب  سرع  در ی، رسبن (. در انبر پیشرف  سریع فنبور2023و همکبراا،  2شدد )شباای میاجفمبعی گسفرده

شدا هسفند ا  در این میبا اینسفبگرام یک برنبم  ابربردی در شبک  اجفمبعی اس  ا  از حبل گسفرش و در دسفرس

 (.2017، 3گردد )طبلیب و سبتهبی اجفمبعی ماسد  میترین رسبن نظر توداد ابربراا فوبل از برترین و موروف

تکثیرات مثب  و منای بر روابط اجفمبعی و روانی ابربراا داشف  ببشند. از یک سد، این  تدانندهبی جولی میهدی 

انند و از سدی دیگر، ممکن اس  هبی مفابوت را فراهم میهب امکبا ایجبد فضبی امن برای بیبا نظرات و هدی هدی 

(. 2023، 4ین منجر شدند )سینگ و سینگهبی آنلاب  بطراتی مبنند الاهبرداری، ترویج اطلاعبت نبدرس  یب آزار و اذی 

هبی ابلاقی بنببراین، بررسی ابوبد مخفلف این پدیده، از جمل  چرایی، تکثیرات اجفمبعی، تکثیرات روانشنببفی و چبلش

تری از تدانند ب  درک عمیقهبی مفودد میاند. در این زمین ، پژوهشهبی جولی، اهمی  زیبدی پیدا میمرتبط بب هدی 

هبی جدیدی را در مدرد ناده مدیری  هبی جولی در اینسفبگرام امک انند و بینشگیری و عملکرد هدی گی شکلچگدن

هب و تداند ب  تدسو  سیبس هب ارائ  دهند. بدین ترتیب، تاقیقبت بیشفر در این حدزه میو مقببل  بب پیبمدهبی منای آا

هبی اجفمبعی، ب  ویژه اینسفبگرام، منجر شدد ا  در این راسفب در شبک  ابرهبی مؤثری برای اسفابده ایمن و آگبهبن  ازراه

هبی جولی مند، دایل اسفابده ابربراا ایرانی از هدی پژوهش حبضر سوی شده اس  تب بب انجبم یک مطبلو  علمی و نظبم

 در اینسفبگرام تبیین گردد.

 پژوهش نهیشیو پ ینظر یمبان

تداند تکثیرات منای بر هبی اجفمبعی یک مشکل رایج و جدی اس  ا  میدیگر شبک هدی  جولی در اینسفبگرام و 

هبی (. در زیر ب  بربی از جنب 1400؛ بدربدر و تبجیک اسمبعیلی، 2023، 5ابربراا و جبمو  داشف  ببشد )پبنگ و پبولد

 شدد:مرتبط بب هدی  جولی در اینسفبگرام اشبره می

  تعریف هویت جعلی

تداند شبمل اند. این امر می  مونبی ایجبد پروفبیل یب حسب  ابربری اس  ا  هدی  واقوی فرد را جول میهدی  جولی ب

 (.2024، 6اسفابده از نبم، تصبویر و اطلاعبت نبدرس  ببشد )گرامیگنب
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1. Bhattacharya 

2. Shan 

3 Talib and Saat 

4. Singh & Singh 

5. Pang & Pavlou 

6. Gramigna 
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 دلایل ایجاد هویت جعل

آوردا اطلاعبت شخصی یب دس و ب  الف( تقلب و الاهبرداری: بربی افراد بب هدف تقلب و الاهبرداری از دیگر ابربراا

انند.  ( هک و دسفرسی غیرمجبز: در بربی مدارد، هکرهب ممکن اس  از هب، اقدام ب  ایجبد هدی  جولی میمبلی آا

هبی دیگراا و سرق  اطلاعبت اسفابده انند. ج( تظبهر ب  دیگراا: افراد ممکن اس  هدی  جولی برای نادذ ب  حسب 

 (.2024و همکبراا،  1جدیی جول انند )احمدصد شدبی یب انفقبمهدی  دیگری را ب  ق

 پیامدها و خطرات

الف( اعفمبد از دس  رفف : ابربراا ممکن اس  ب  دیگراا اعفمبد نکنند و احسبس امنی  امفری در فضبی مجبزی داشف  

هب شدد. ج( تجبوز ب  سدءتابهمتداند ب  شهرت فرد آسیب برسبند و ببعث ببشند.  ( آسیب ب  شهرت: هدی  جولی می

، 2تداند ب  طدر نبدرس  اسفابده شدد و حقدق افراد نقض شدد )مردونیچ و یداندیچحریم بصدصی: اطلاعبت شخصی می

2024.) 

 تشخیص هویت جعلی

دم هبی جولی مومداً دارای مافدیبت غیرموفبر و مطبلب نبمربدط هسفند.  ( عالف( بررسی مافدای پروفبیل: پروفبیل

هبی دیگر هیچ نشبنی هبی جولی ممکن اس  تنهب در اینسفبگرام فوبل ببشند و در پلفارمهب: حسب فوبلی  در دیگر شبک 

هبی هبی جولی ممکن اس  ب  لینکهب و پیدندهبی مشکدک: در بربی مدارد، حسب از بدد نداشف  ببشند. ج( آدرس

 (.2023و همکبراا،  3مشکدک هدای  انند )هدانگ

 دامات پیشگیرانهاق

هبی جولی را ب  اینسفبگرام گزارش دهند تب اقدامبتی برای حذف تدانند حسب هبی جولی: ابربراا میالف( گزارش حسب 

ای تنظیم انند ا  تنهب گدن هب انجبم شدد.  ( تنظیمبت حریم بصدصی: ابربراا ببید حریم بصدصی حسب  بدد را ب آا

هب دسفرسی داشف  ببشند. ج( آگبهی بخشی: آگبه اردا دیگر ابربراا در مدرد ناده ت آاافراد مدرد اعفمبد ب  مافدیب

هبی هبی جولی و اهمی  حریم بصدصی بسیبر مهم اس . د( قدانین و مقررات: اینسفبگرام و دیگر شبک تشخیص حسب 

دهند. هب انجبم مییی و حذف این حسب اجفمبعی مومداً قدانینی برای مببرزه بب هدی  جولی دارند و اقدامبتی برای شنبسب

 (. 2023، 4ابربراا ببید از این طریق آشنب شدند و از حقدق بدد در برابر چنین مشکلاتی دفبع انند )هبسیبداا و سیبم

تداند ب  پیشگیری از بروز مشکلات مرتبط بب هدی  هبی اجفمبعی میدر نهبی ، آگبهی و احفیبط در اسفابده از شبک 

 امک اند.جولی 
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3. Huang 

4. Hasibuan & Syam 
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 پیشینه پژوهش

ط ب  پژوهش حبضر مدرد بررسی ترین تاقیقبت دابلی و ببرجی مرتبدر این بخش، سوی شده اس  تب بربی از مهم

جدانبا   یهدی واابو( اشبره ارد ا  ب  1404تداا ب  پژوهش حسنی و همکبراا )گیرند. در بین تاقیقبت دابلی میقرار

هب و شکبف ارزشاصلی  مضمدا اند و چهبری پردابف اجفمبع یهباسفابده از رسبن  ج یهب در نفآا یببی یهد ندیو فرا

 یببی جدانبا مؤثر دانسفند.را بر هدی  توبملات یسیدگردو  شدا بدد کیپروبلمبت ،یسبک زندگ شدایاببورهب، رسبن 

در تغییرات هدی  فرهنگی  هبی اجفمبعیب  مطبلو  نقش رسبن  و شبک  ( در پژوهشی1403و همکبراا ) عشبیری

هبی اجفمبعی در هدی  فرهنگی هبی ثبندی  پردابفند و نشبا دادند ا  رسبن  و شبک تجربی داده-ایرانیبا بب مرور تبریخی

هنجبرهبی  هبی اجفمبعی بر ارزش وبینی ارده اس . همچنین رسبن  و شبک داری داشف  و را پیشایرانیبا تبثیر مونی

ب  هنجبرهبی ملی، تولق ب  هنجبرهبی قدمی، هنجبرهبی پدشش و عابف و ببورهب و منبسک دینی اثری ، تولق ببندادگی

دار و هبی فرهنگی مدرا تبثیر مونیموکدس و منای و بر مفغیرهبی مصرف مفظبهران ، هدی  برده فرهنگی و ارزش

 اند.مسفقیم )مثب ( داشف 

الیل نقش هدی  اجفمبعی ابربراا در واانش نسب  ب  برند بب ( در پژوهشی بب عنداا ت1402شریای و همکبراا )

)عبطای، شنببفی، ارزیبببن ( ابربراا، بر اسفابده از هدی  اجفمبعی هبی اجفمبعی نشبا دادند ا  تکاید بر نقش شبک 

هبی واانش ب  )قصد برید( برند مؤثر اس  و اسفابده از شبک تبلیغبت شابهی الکفرونیکی و هبی اجفمبعی، اشبع  شبک 

تبلیغبت اند. همچنین اشبع  ابربراا بر قصد برید برند نقش میبنجی ایاب میهدی  اجفمبعی اجفمبعی، در اثرگذاری 

 اند.ابربراا، بر قصد برید برند نقش میبنجی ایاب میهدی  اجفمبعی نیز در اثرگذاری  شابهی الکفرونیکی

گیری هدی  فرهنگی جدانبا هبی اجفمبعی در شکل( پژوهشی بب عنداا نقش شبک 1401اسمویلی و همکبراا )

 یاسبس یندهبیهب و فراهسفند ا  جدانبا را بب نقش یفرهنگ یبسفر ،یاجفمبع یهبشبک انجبم داده و نشبا دادند ا  

 .بدد قراردهند  یاز هد یرا جزئ یجفمبعتب مشبرا  ا انندیآشنب ارده و ب  آنبا امک م یحضدر مدن یبرا

  یبر هد یاجفمبع یشبک  هب یجبمو  شنببف بمدیپ یبررس( در پژوهشی بب عنداا 1400اسمویلی و همکبراا )

 ب  یاجفمبع هبیشبک نشبا دادند ا   دانشگبه تهراا مراز( یعلدم اجفمبع یدانشکده بایجدانبا )دانش جد یفرهنگ

 و روابط افراد  ،یهد ،یفرهنگ ،ینظم اجفمبع ،اسبسی طدر  هسفند ا  ب ایمارا  یندهبیرشف  از فرآ کی عنداا

 حبل در اضطرا  ی،گبنگیازبددب ن،والدی اقفدار ابهش یی،همچدا فردگرا هبییدهپدی ارده اس  و دگرگدا را هبببنداده

 هسفند. گسفرش

( اشبره ارد ا  در 2025) 1پژوهش اابر و اجملتداا ب  در بین تاقیقبت ببرجی مرتبط بب پژوهش حبضر نیز می

را  نیآنلا بیفر یعبطا ریتکث، لریاو یجول یهباز حسب  یبریفرهنگ سب لی: تالبیو فر  یسبب  هدپژوهشی بب عنداا 

 را بطر اسبسی دانسفند. مادر امروز نفرن یا یبیو اعفمبد و اصبل  در دن اردندبرجسف  
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ی انجبم داده و نشبا داد ا  افراد سددجد از رسبن  مجبز یدر فضب  یبدد و هدا ( پژوهشی بب عندا2024) 1ادندلی

  یریمثب ، بب اسفابده از مد ریتصد کیدادا بدد در نشبا جه  یبددسبزبرای  یابزارو فضبی مجبزی ب  عنداا 

 انند.میاسفابده  ،یرگذاریتکث

 یجول یهبحسب  صیمفدا: تشخ کیسفمبتیمرور س( در پژوهش بدد بب عنداا 2022همکبراا ) و2ازارفلیکس

هبی هبی رسبن هبی جولی یک نگرانی برای پلفارمب  این نفیج  رسیدند ا  حسب  نیمبش یریبدگیبر  یمبفن نسفبگرامیا

هبی اجفمبعی و همچنین اقفصبدی، تدانند ادراک را مخدوش انند و نادذ در رسبن هب میاجفمبعی هسفند زیرا آا

 پیبمدهبی سیبسی و اجفمبعی داشف  ببشند.

عنداا انگیزه ندجدانبا برای ایجبد اابن  هدی  جولی در شبک  ( در تاقیق بدد بب 2021و همکبراا ) 3هرمبواتی

اس  تب هدی  هبی اجفمبعی فضبیی را برای ندجدانبا فراهم اردهاجفمبعی اینسفبگرام ب  این نفیج  رسیدند ا  رسبن 

بی بدد را همدردنظر بدد را داشف  ببشند. این هدی  ببعث شد ا  ندجدانبا ب  افراد دیگری تبدیل شدند تب ابسفی

 بپدشبنند.

( در پژوهش بدد بب عنداا بررسی تشخیص بددابر پروفبیل جولی بب اسفابده از مبشین 2021و همکبراا ) 4مشرام

گذاری رسبن  دارد و تباندا تری در اشفراکآمدزش در اینسفبگرام  ب  این نفیج  رسیدند ا  اینسفبگرام عملکردهبی غنی

 م مدرد اسفابده برای ببزاریببی لدگد اس .اس  ا  حدااثر پلفارتکیید شده

طدری ا  از بررسی پیشین  تاقیق مشخص شد، مدضدع هدی  در زندگی فردی و اجفمبعی ابربراا در همبا

هبی مدجدد، در سراسر جهبا از جمل  ایراا مسبل  بسیبر مهم و در بدر تدج  اس . در تاقیقبت قبلی ا  برابر پیشین 

هدی  جولی هبی ببرجی، مطبلوبت در مدرد ع چ  در حدزه دابلی و چ  در تاقیقبت و پیشین مقبیس  بب اهمی  مدضد

هبی اس  و در مدارد مدجدد نیز ب  تابوت نسلی، زمین مشخص ب  مدضدع پژوهش پردابف  نشدهصدرت نبابفی اس  و ب 

 اس .درت نگرفف هبی مخفلف تدج  ابفی صشده از رسبن فرهنگی و مدقویفی مفابوت و فضبی اشببع

 پژوهش شناسیروش

هب ایای بب روش ای و از نظر ندع دادههب میدانی افببخبن این تاقیق از نظر هدف ابربردی و از جه  روش گردآوری داده

هب در دانشگبه یعلم ئ یه بیعضشبمل ا انندگبا در این تاقیقببشد. مشبرا بنیبد بب رویکرد گلیزر مینظری  داده

ی حدزه اجفمبع ااگرلیتال، مطبلوبت ارتببطبت و رسبن اا ببره در حدزه پژوهشگرهبی علدم ارتببطبت و رسبن ، رشف 

ی ا  سببق  اجرایی یب اجفمبع یهبو شبک  هبسبن هبی مرتبط بب رهبی اجفمبعی و فوباا و مدیراا در سبزمباشبک 
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نار از آنبا تب  14برفی، گیری هدفمند و گلدل ا  بب اسفابده از روش نمدن پژوهشی در حدزه پژوهش حبضر دارند، بددند 

 انندگبا در پژوهش حبضر گزارش شده اس .اطلاعبت مشبرا  1رسیدا ب  اشببع نظری انفخب  شدند. در جدول 

 کننده در پژوهش. پروفايل خبرگان شرکت1جدول

 شغل سابقه )سال( تحصیلات رشته تحصیلی جنسیت رديف

 عضد هیئ  علمی دانشگبه 22 دافری مدیری  مبلی مرد 1

 عضد هیئ  علمی دانشگبه 18 دافری اقفصبد مرد 2

 پژوهشگر حدزه مطبلوبت ارتببطبت و رسبن  12 ابرشنبسی ارشد مدیری  ببزرگبنی زا 3

 گذاریمدیر مبلی شرا  سرمبی  15 ابرشنبسی ارشد حسببداری مرد 4

 هبی اجفمبعیمشبور رسبن  و شبک  17 ابرشنبسی ارشد اجفمبعیعلدم ارتببطبت  مرد 5

 بنیبامدیر پروژه فنبوری در شرا  دانش 10 ابرشنبسی ارشد فنبوری اطلاعبت مرد 6

 عضد هیئ  علمی دانشگبه 20 دافری شنبسیجبمو  مرد 7

 ابرشنبس ارشد روابط عمدمی سبزمبا 9 ابرشنبسی ارشد مدیری  رسبن  مرد 8

 مدیر تالیل داده شرا  دیجیفبل مبرافینگ 11 ابرشنبسی ارشد فنبوری اطلاعبت مرد 9

 پژوهشگر ارشد مراز مطبلوبت اجفمبعی 19 دافری شنبسی اجفمبعیرواا مرد 10

 مدرس دانشگبه و پژوهشگر حدزه رسبن  13 ابرشنبسی ارشد علدم تربیفی مرد 11

 گر اجفمبعی مراز افکبرسنجیتالیل 14 ابرشنبسی ارشد شنبسی فرهنگیجبمو  مرد 12

 مدیر منببع انسبنی شرا  بدمبت آنلاین 16 ابرشنبسی ارشد مدیری  رففبر سبزمبنی مرد 13

 عضد هیئ  علمی دانشگبه 23 دافری مدیری  اسفراتژیک مرد 14

برداری( مفنی )یبدداش سببفبریبفف  و هبی انارادی عمیق نیم هب از مصبحب آوری دادهدر پژوهش حبضر برای گرد

تر پیش رف  و هر مصبحب  هب بب سؤاات الی و سبده شروع و ب  سم  سؤاات تخصصی و جزییاسفابده گردید. مصبحب 

ندیس و تودادی ضبط شدند و ب  تکیید هب دس دقیق  طدل اشید. تمبمی مصبحب  60دقیق  و گبهی تب  45تب  30حدود 

 انندگبا رسیدند. مشبرا 

انندگبا در تاقیق مدرد شنببفی مشبرا هب در پژوهش حبضر ابفدا اطلاعبت جموی نظدر تجزی  و تالیل دادهب  م

هبی مفداول )ببز، مادری و انفخببی( هب در قبلب ادگذاریهبی مرتبط بب مصبحب بررسی قرار گرف  و سپس تالیل داده

 انجبم شد. MAXQDAافزار هبی صدرت گرفف  بب نرم انجبم شد. در این پژوهش ادگذاری

 ی پژوهشهایافته

هب بب هب و تطببق آاهبی مطرح شده در مصبحب هبی چند ببره نقل قدلهبی صدرت گرفف  در بررسیبندی مصبحب بب جمع

اد ببز مطببق  189هبی صدرت گرفف ، مببنی علمی و نظری پژوهش و مسفند ب  نظرات تخصصی ببرگبا طی مصبحب 

 شنبسبیی شد. 2جدول 
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 کننده. کدهای اولیه شناسايی شده از مصاحبه با خبرگان و نماد و خبرگان اشاره2جدول 

 کنندهخبرگان اشاره کدها نماد

c1 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 افزایش اعفببر ظبهری 

c2 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 رقبب  نبسبلم 

c3 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 تبلیغبت پنهبا 

c4  13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 حاظ حریم بصدصی و امنی 

c5 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 آزادی بیبا و ابراز عقیده 

c6  13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 اردایببی و تجرب هدی 

c7 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 ارتببط بب دیگراا 

c8  14و12و10و9و8و6و5و4و3 الاهبرداری و سرق 

c9  13و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 جنبی جرم و 

c10 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 انفشبر اطلاعبت نبدرس  و فریب 

c11 14و12و10و9و8و6و5و4و3 آزار و اذی  آنلاین 

c12 14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 ناسابهش عزت 

c13 11و9و8و7و6و5و4و3و2 هبی اعفمبد ب  ناسگشددا دروازه 

c14  14و12و10و9و8و6و5و4و3 آزمبیش هدی 

c15  14و12و10و9و8و6و5و1 جسفجد برای شنبب  جبمو 

c16 14و12و10و9و8و6و5و4و3 فرار از مشکلات زندگی 

c17 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 ایجبد یک دنیبی مدازی 

c18  12و10و9و8و7و6و5و4و3و2 جلب تدج  و ماب 

c19 12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 ایجبد روابط 

c20 14و12و10و9و8و6و5و4و3 تکثیر جبمو  مدرا 

c21 14و12و10و9و8و6و5و4و3 تقلید از دیگراا 

c22 14و13و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 جدییانفقبم 

c23 14و12و10و9و8و6و5و4و3 احسبس قدرت 

c24 14و13و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 مابفظ  از حریم بصدصی 

c25 11و9و6و5و4و3و2و1 تالیل اجفمبعی 

c26 14و12و10و9و8و6و5و4و3 زندگی نمبیشی 

c27  12و11و10و9و8و7و6و5و4و1 مویبرهبی زیببیی و مدفقی 

c28  13و12و10و9و8و5و4و3و2 تمبیل ب  فرار از واقوی 

c29 14و12و10و9و8و6و5و4و3و1 هبی هدیفیچبلش 

c30 14و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 فشبر اجفمبعی 

c31 12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 نبهمبهنگی فرهنگی 

c32  14و12و10و9و8و6و5و4و3 هبی نببدشبیندواقوی 

c33 14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 عدالفیتبویض و بی 

c34 11و10و9و8و6و4و3و2 آثبر روانی منای 

c35 14و11و10و9و6و5و3و2 تغییرات اجفمبعی و فنبوری 

c36  12و11و10و9و6و5و3و2و1 تکثیر اینفرن 

c37 13و12و11و10و9و8و6و5و3و2و1 افزایش گرایش ب  زندگی آنلاین 

c38 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 اثر گروه 

c39 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبزیر فرهنگ 

c40 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 تسلط فنبوری 
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c41  13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 عدم شابفی 

c42 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 عدم نظبرت 

c43 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 نیبز ب  منببع مبلی 

c44 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 اسب درآمد از طریق مافدا 

c45 14و12و10و9و8و6و5و4و3 هبعدم تدانبیی در پرداب  بدهی 

c46 13و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 طمع و الاهبرداری 

c47  12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 هبی دیگرهدی سدءاسفابده از 

c48 14و12و10و9و8و6و5و4و3 فرار از بدهی 

c49 .14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 پنهبا اردا هدی  اصلی برای فرار از پرداب  عدارض یب مبلیبت 

c50  11و9و8و7و6و5و4و3و2 هبی قبندنیهزین 

c51 14و12و10و9و8و6و5و4و3 هبپنهبا اردا دارایی 

c52 14و12و10و9و8و6و5و1 ببزاریببی و تبلیغبت 

c53 14و12و10و9و8و6و5و4و3 ایجبد اعفببر 

c54 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 تدفیق در جذ  سرمبی  گذاری 

c55 12و10و9و8و7و6و5و4و3و2 نقش در جذ  سرمبی  و حمبی  مبلی 

c56 12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 دسفیببی غیر مجبز ب  اطلاعبت غیر عرف 

c57 14و12و10و9و8و6و5و4و3 هبآزمدا ایده 

c58  14و12و10و9و8و6و5و4و3 جسفجدی هدی 

c59  14و13و12و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 نگریجذ 

c60 14و12و10و9و8و6و5و4و3 حابظ  از احسبسبت 

c61 14و13و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 حابظ  از روابط 

c62  11و9و6و5و4و3و2و1 پریشیو امبلبددآرایی 

c63 14و12و10و9و8و6و5و4و3 نیبز ب  مقبدلی  و پذیرش دیگراا 

c64 12و11و10و9و8و7و6و5و4و1 اعفمبدی نسب  ب  اجفمبعتنار یب بی 

c65 13و12و10و9و8و5و4و3و2 هبفرار از مشکلات و چبلش 

c66 14و12و10و9و8و6و5و4و3و1 هبی هدیفینبهمبهنگی 

c67  14و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 شکبف بین هدی  و واقوی 

c68 12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبی واقوی زندگیفرار از احسبسبت و چبلش 

c69 14و12و10و9و8و6و5و4و3 حابظ  از روابط یب از بدد و دور مبندا از مشکلات 

c70 14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 جذ  تدج  افراد 

c71  11و10و9و8و6و4و3و2 اجفمبعیتکیید 

c72 14و11و10و9و6و5و3و2 تکیید هدی  بدد و ایجبد حس بددببوری 

c73  12و11و10و9و6و5و3و2و1 هبی فراطبیویهدی 

c74  13و12و11و10و9و8و6و5و3و2و1 هبی تخیلیهدی 

c75  13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبی غیرواقوی برای بددابربردگیاسفابده از هدی 

c76 
تلاش برای ایجبد یک هدی  ا  در آا بدد را برتر نشبا دهند یب بفدانند ب  

 راحفی از بدد دفبع انند
 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1

c77 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 تلاش برای بهبدد تصدیر بدد 

c78 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 تبویض اطلاعبتی 

c79 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 لاعبت نبدرس ابزاری برای ایجبد سردرگمی و ترویج اط 

c80 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 تلاش برای تخریب اعفببر 

c81 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 هبحمل  ب  رقببی بدد و تخریب اعفببر شخصیفی آا 
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c82 14و12و10و9و8و6و5و4و3 سبزی اجفمبعیفوبل 

c83 13و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبی سیبسی یب اجفمبعیترویج پیبم 

c84 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 جذ  اعضبی جدید 

c85 14و12و10و9و8و6و5و4و3 هبی سیبسی یب اجفمبعیامک ب  جذ  اعضبی جدید ب  جنبش 

c86 14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 تمراز بر اناراف تدج  از مسبئل واقوی 

c87 11و9و8و7و6و5و4و3و2 حابظ  در برابر توقیب 

c88  14و12و10و9و8و6و5و4و3 هبی دولفیمابفظ  از فوباا سیبسی و جلدگیری از سراد 

c89 14و12و10و9و8و6و5و1 تکمین امنی  اشفراک گذاری اطلاعبت 

c90 14و12و10و9و8و6و5و4و3 تکثیرگذاری بر افکبر عمدمی 

c91 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 اعضب جبمو  تدلید مافدا و تبلیغبت در راسفبی نادذ در اذهبا 

c92 12و10و9و8و7و6و5و4و3و2 ببزی بب احسبسبت سیبسی 

c93 
تلاش برای شکل گیری احسبسبت و نظرهبی ببصی برای هدای  جبمو  ب  

 سم  اهداف سیبسی ببص
 12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1

c94 14و12و10و9و8و6و5و4و3 دسفکبری در نفبیج نظرسنجی هب و  انفخبببت 

c95  14و12و10و9و8و6و5و4و3 پراانیشبیو 

c96  14و13و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبانفشبر شبیوبت و ابببر نبدرس  درببره نبمزدهبی انفخبببتی و حز 

c97 14و12و10و9و8و6و5و4و3 بسیج قدمیفی 

c98  14و13و12و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبی قدمیفی یب نژادیتقدی  همبسفگی و پشفیببنی هدی 

c99 11و9و6و5و4و3و2و1 نمبییقدرت 

c100 14و12و10و9و8و6و5و4و3 مقبوم  مدنی 

c101  12و11و10و9و8و7و6و5و4و1 هبی سیبسی جبمو تمراز بر مقبوم  و بداس 

c102 13و12و10و9و8و5و4و3و2 ترویج گافگد بدوا بطر پیبمدهبی جدی 

c103  14و12و10و9و8و6و5و4و3و1 تدسط نهبدهبی دولفی و امنیفیفرار از ردیببی 

c104 14و13و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 امک ب  ایجبد فضبیی برای گافگدهبی سیبسی آزاد و انفقبدی 

c105 
انفشبر اطلاعبت نبدرس  و گسفرش شبیوبت و اطلاعبت نبدرس  در مدرد 

 وضوی  سیبسی و اجفمبعی
 12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1

c106 14و12و10و9و8و6و5و4و3 گیری دولفمردااتکثیر بر تصمیم 

c107 14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 تدسط نهبدهبی دولفی و امنیفی هب و ردیببیبی تبثیر  اردا  تگ 

c108 11و10و9و8و6و4و3و2 هبی نبدرس  مبفنی بر داده هبی غیر واقوی.ترویج ایده 

c109  14و11و10و9و6و5و3و2 هبی دیجیفبلآگبهی اجفمبعی ابزارهب و فنبوریتدسو  نبمفقبرا و بدوا 

c110 12و11و10و9و6و5و3و2و1 سبزمبندهی دیجیفبلی و پیگیری اهداف مفابوت سیبسی 

c111 13و12و11و10و9و8و6و5و3و2و1 الاهبرداری آنلاین 

c112 
ارائ   هبی نبدرس  مبلیهب وعدههبی جولی ا  در آاایجبد صاابت یب پروفبیل

 شددمی
 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1

c113 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 فیشینگ و سبیر بزهکبری هبی مبلی مرتبط 

c114 
هبی غیرواقوی حمل  ب  افراد سرق  و اطلاعبت ببنکی و اسفابده از هدی 

 شخصی
 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1

c115 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 اسفابده از اطلاعبت افراد دیگر 

c116  13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبی ببنکی جولی و انجبم موبملات غیرقبندنی.ایجبد حسب 

c117 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 گذاری اطلاعبت شخصیب  اشفراک 

c118 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 دسفرسی ب  اطلاعبت بصدصی دیگراا 

c119   14و12و10و9و8و6و5و4و3 سدءاسفابده انند.اشفراک اطلاعبت بصدصی دیگراا بب نی 
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c120 13و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 آوری اطلاعبت و سدءاسفابده از آاتجسس در زندگی دیگراا، جمع 

c121 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 سبیبر بزنسی بب هدف تهدید و ارعب  افراد دیگر 

c122  14و12و10و9و8و6و5و4و3 هبی آنلاین و شبک  ایآزار و اذی 

c123 14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 افزارهبتدسو  ببج 

c124 
هب ب  دس  شنبسبیی و تهدید افراد ب  افشبی اطلاعبت حسبسی ا  از آا

 اندآورده
 11و9و8و7و6و5و4و3و2

c125 14و12و10و9و8و6و5و4و3 تدزیع مداد مخدر یب سلاح غیرقبندنی 

c126  14و12و10و9و8و6و5و1 سلاح ا  منع قبندنی دارندتجبرت مداد مخدر یب 

c127  13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 تدزیع و انفشبر مافدیبت ممندع 

c128 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 هبهبی غیرواقوی در ببزیاسفابده از هدی سدء 

c129 14و12و10و9و8و6و5و4و3 بخشندگی نبدرس  جدایز 

c130  13و12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 پراانیشبیو مولدمبت نبدرس  و 

c131  12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 انفشبر و تدسو  اطلاعبت نبدرس 

c132 
هبی غیرواقوی ب  منظدر انفشبر ابببر جولی یب شبیوبت در ببره اسفابده از هدی 

 هب.افراد یب سبزمبا
 14و12و10و9و8و6و5و4و3

c133 
هبی پراانی در مدرد مسبئل حسبس ب  ناع گروهایجبد تنش در جبمو  شبیو 

 هبی جولی.ببص بب اسفابده از هدی 
 14و13و11و10و9و5و4و3و2و1

c134 11و9و8و7و6و5و4و3و2 فروش اباهبی غیرواقوی 

c135 14و12و10و9و8و6و5و4و3 هبی مشبب ببزاریببی هرمی و الاهبرداری 

c136 14و12و10و9و8و6و5و1 هب و اطلاعبتدسفرسی غیرمجبز ب  سیسفم 

c137 
هب وارد شده و اطلاعبت حسبس را سرق  هبی سبیبری افراد یب سبزمباحمل 

 انند.
 14و12و10و9و8و6و5و4و3

c138 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 پیشبرد جبسدسی سبیبری 

c139 12و10و9و8و7و6و5و4و3و2 عدم رعبی  حقدق نبشراا و سبزندگبا مافدی 

c140 
هبی غیرواقوی برای سرق  مافدای تلدیزیدنی، مدسیقی یب هر هدی اسفابده از 

 ندع مافدای دارای حق چبپ و نشر.
 12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1

c141 .14و12و10و9و8و6و5و4و3 دروغگدیی در ارتببطبت رسمی ب  منظدر پیشبرد اهداف غیرقبندنی 

c142 
اد و انفشبر اطلاعبت آمیز ب  منظدر تخریب شهرت افرانفشبر مطبلب تدهین

 نبدرس .
 14و12و10و9و8و6و5و4و3

c143 .14و13و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هفک حرم  آنلاین و نشر اطلاعبت نبدرس  و تاقیرآمیز 

c144 14و12و10و9و8و6و5و4و3 حاظ حریم بصدصی 

c145 
حابظ  از اطلاعبت شخصی افراد ب  دلیل نگرانی از افشبی اطلاعبت شخصی 

 بدد،
 14و13و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1

c146 11و9و6و5و4و3و2و1 انفرل مافدا بب ایجبد هدی  غیرواقوی 

c147 14و12و10و9و8و6و5و4و3 امنی  شخصی 

c148 
هبی غیرواقوی برای جلدگیری مقببل  بب تهدیدات ابربراا ممکن اس  از هدی 

 هبی سبیبریاز تهدیدات آنلاین، از جمل  آزار و اذی 
 12و11و10و9و8و7و6و5و4و1

c149 13و12و10و9و8و5و4و3و2 هب ،فرار از توقیب قبندنیسبزی فوبلی پنهبا 

c150 14و12و10و9و8و6و5و4و3و1 فرار از توقیب قبندا و جلدگیری از شنبسبیی فوبلب  هب 

c151 14و13و12و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 مابفظ  از بدد در برابر مقبمبت 

c152  12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبی ببصحدزهتاقیق در 

c153 14و12و10و9و8و6و5و4و3 جلدگیری از شنبسبیی و نادذ ب  اطلاعبت 
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c154 14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 هبی ببزارو رففبر رقببآوری دادهجمع 

c155 11و10و9و8و6و4و3و2 گافگدی انفقبدی بدوا ترس از شنبسبیی 

c156 14و11و10و9و6و5و3و2 ظر بدوا نگرانی از عداقبفضبی ببز برای ابراز ن 

c157 12و11و10و9و6و5و3و2و1 فروش و ببزاریببی بب نبم و نشبا غیر 

c158 13و12و11و10و9و8و6و5و3و2و1 مابفظ  از اطلاعبت اسب و ابر 

c159  14و12و10و9و8و6و5و4و3 المللی برای دسفرسی ب  ببزارهبی ببصهبی بینحسب 

c160  14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 هدی  در برابر سرق مابفظ  از 

c161 11و9و8و7و6و5و4و3و2 جلدگیری از افشبی اطلاعبت حسبس افراد 

c162 
هبی غیرواقوی برای نظبرت بر رففبرهبی اسفابده نهبدهبی امنیفی از  هدی 

 آنلاین
 14و12و10و9و8و6و5و4و3

c163 14و12و10و9و8و6و5و1 شنبسبیی تهدیدات امنیفی  وابلاقی 

c164  14و12و10و9و8و6و5و4و3 پذیرهبی آسیبحابظ  از هدی 

c165 .. 12و11و10و9و8و6و5و4و3و2و1 حمبی  از قرببنیبا بشدن  ببنگی و 

c166 
افزارهبی هب و نرم، پرواسیVPNپذیری فنبوری ب  ابزارهبیی مبنند دسفرس

 جول هدی 
 12و10و9و8و7و6و5و4و3و2

c167  12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبی اجفمبعیشبک رشد 

c168 14و12و10و9و8و6و5و4و3 عدم نظبرت ابفی بر ابربراا 

c169 14و12و10و9و8و6و5و4و3 گذاری منبسبامبدد نظبرت و قبندا 

c170 14و13و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 ابهش نظبرت 

c171  14و12و10و9و8و6و5و4و3 آنلایننبدد قدانین و مقررات ابفی برای انفرل رففبرهبی 

c172 14و13و12و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 مادودی  در اقدامبت قبندنی 

c173 11و9و6و5و4و3و2و1 عدم آمدزش ابربری امن 

c174 
رسبنی نبابفی نبدد اطلاعبت ابفی در مدرد حقدق و امکبنبت مدجدد برای اطلاع

 مابفظ  از هدی  شخصی
 14و12و10و9و8و6و5و4و3

c175 12و11و10و9و8و7و6و5و4و1 حل سریوی برای اسب درآمدفقر مبلی و جسفجدی هر راه 

c176 13و12و10و9و8و5و4و3و2 رقبب  اجفمبعی و نشبا دادا یک زندگی بهفر از بدد 

c177 
هبی غیرواقوی ب  عنداا یک راه تکثیر فرهنگ دیجیفبل و  اسفابده از هدی 
 سبزی اجفمبعیدی پذیرفف  شده برای ابراز نظر یب ه

 14و12و10و9و8و6و5و4و3و1

c178 14و13و12و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 عدامل روانی 

c179 12و11و10و9و8و7و6و5و4و3و2و1 اعفمبد ب  ناس پبیین 

c180  14و12و10و9و8و6و5و4و3 ترس از قضبوت یب تمبیل ب  فرار از واقوی 

c181 14و13و11و10و9و5و4و3و2و1 هبی سرادبگرو جدد نیرو هب و مایط 

c182 11و10و9و8و6و4و3و2 تبویض و نببرابری و اسب منزل  اجفمبعی 

c183 14و11و10و9و6و5و3و2 وجدد بسفرهبی نبمنبسب فرهنگی 

c184 12و11و10و9و6و5و3و2و1 فضبهبی آنلاین غیرقببل انفرل 

c185 13و12و11و10و9و8و6و5و3و2و1 هبی زیرزمینیهب و شبک تلاش برای اتببط بب گروه 

c186 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 افزارهبهبی اینفرنفی و نرمهبی امنیفی  شنبسبیی ضوف در امنی  سیسفمحاره 

c187 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هب و افشبی اطلاعبت شخصیدزدی داده 

c188 13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 هبی نبمنبسب در رمزنگبری و شنبسبییاسفابده از شیده 

c189  13و11و9و8و7و6و5و4و3و2و1 امبدد امنی  در تصدیق هدی 
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هب و مابهیم مرتبط بب در ادام  پس از شنبسبیی ادهبی اولی ، بب اسفابده از ادگذاری مادری و گزینشی، مقدل 

گزارش  3شدند ا  نفبیج آا در جدول هبی جولی در اینسفبگرام تدسط ابربراا ایرانی شنبسبیی دایل اسفابده از هدی 

 مقدل  شنبسبیی شدند. 9ماهدم و  56شده اس . ازم ب  ذار اس  ا  در این مرحل  

 . نتايج کدگذاری محوری و گزينشی3جدول 

 هامقوله مفاهیم

 وابر و ببزاریببیاهداف مرتبط بب اسب
هبی غیرواقوی در علل  اجفمبعی  هدی 

 اینسفبگرام
 اجفمبعی اهداف شخصی و

 اهداف مخر  و غیرقبندنی

 ناسبددببوری و عزت

هبی غیرواقوی شنببفی هدی علل  رواا
 در اینسفبگرام

 گریانجکبوی و تجرب 

 فرار از واقوی 

 نیبز ب  تولق و ارتببط

 اثرات اجفمبعی و فرهنگی

 آزار و اذی  و انفقبم

 نیبز ب  نبشنبسی

 اجفمبعیهبی تکثیر رسبن 

هبی غیرواقوی شنببفی هدی علل جبمو 
 در اینسفبگرام

 نبتدانی در بیبا هدی  واقوی

 هبی اجفمبعیآسیب

 فرایندهبی اجفمبعی و گروهی

 تکمین مبلی

هبی غیرواقوی در علل مبلی هدی 
 اینسفبگرام

 ابری مبلیپنهبا

 هبابهش هزین 

 رقبب  در ببزار

 تالیل ببزارتاقیقبت و تجزی  و 

 احسبس امبدد هدی 

هبی غیرواقوی در علل فردی هدی 
 اینسفبگرام

 هبی اجفمبعیفشبرهب و تنش

 نبتدانی در بیبا هدی  واقوی

 جذ  تدج  و تکیید اجفمبعی

 هبی فراطبیوی یب تخیلیجسفجدی هدی 

 هبی روانی برای بددابربردگیاسفراتژی

 هبی اطلاعبتینقش در جنگ

هبی غیرواقوی در علل سیبسی هدی 
 اینسفبگرام

 ایجبد آگبهی سیبسی

 جلدگیری از سراد 

 نادذ و پروپبگبندا

 هبی انفخبببتینفبیج انفخبببت و سیبس 

 هبی قدمیفی یب نژادیترویج هدی 

 مببرزه بب حبامی  و اسفبداد

 فراگیر شدا اطلاعبت غلط و غیرواقوی

هبی غیرواقوی در ابری هدی ابوبد بزه مبلیهبی الاهبرداری
 سرق  هدی  اینسفبگرام
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 تجبوز ب  حریم بصدصی

 تهدید و ارعب  آنلاین

 ترویج مافدیبت غیرقبندنی

 هبتقلب در مسببقبت و ببزی

 فریبکبری در برید و فروش اینفرنفی

 نقض قدانین و مقررات

 تخریب شهرت و هفک حرم 

 مسئدلی  قبندنی، و حابظ  از حقدق فردیفرار از 

هبی غیرواقوی در علل قبندنی هدی 
 اینسفبگرام

 هبی غیرقبندنیفوبلی 

 آوری اطلاعبتتاقیقبت و جمع

 ارتببطبت غیر رسمی

 امرار موبش و اسب و ابر

 جلدگیری از سد اسفابده از هدی 

 نظبرت و انفرل

 مدیری  صایح باراا هبی قبندنی

 فنبوری و دسفرسی ب  ابزارهبی دیجیفبل

ای جول هدی  در عدامل زمین 
 اینسفبگرام

 هبی عمدمیفقر اطلاعبت و آگبهی

 دایل اقفصبدی و اجفمبعی

 مسبیل فرهنگی و روانی

 فشبرهبی اجفمبعی و سیبسی

 هبی امنی  سبیبریچبلش

علل  مقدل  شبمل  9ی در رانیتدسط ابربراا ا نسفبگرامیدر ا یجول یهب یاسفابده از هد لیدا، 3مطببق نفبیج جدول 

 عللی(، رقبندنیمخر  و غ اهدافی و و اجفمبع یشخص اهدافی، ببیوابر و ببزاراهداف مرتبط بب اسبی )اجفمبع

و  یاجفمبع اثرات، ب  تولق و ارتببط بزین،  یاز واقو فراری، گرو تجرب  یانجکبو، ناسو عزت یبددببوری )شنببفرواا

  یهد بایدر ب ینبتدانی، اجفمبع یهبرسبن  ریتکثی )شنببفجبمو  عللی(، ب  نبشنبس بزینو  و انفقبم  یو اذ آزاری، فرهنگ

، هبن یهز ابهشی، مبل یابرپنهبای، مبل نیتکم) یمبل عللی(، و گروه یاجفمبع یندهبیفرای و اجفمبع یهببیآسی، واقو

ی، اجفمبع یهبو تنش فشبرهب،  یاحسبس امبدد هدی )فرد علل(، ببزار لیو تال  یو تجز قبتیتاقو  در ببزار رقبب 

 یهبیاسفراتژی و لیتخ بی یویفراطب یهب یهد یجسفجدی، اجفمبع دییتدج  و تک جذ ی، واقو  یهد بایدر ب ینبتدان

 نادذ، از سراد  یریجلدگی، بسیس یآگبه جبدیای، اطلاعبت یهبنقش در جنگی )بسیس عللی(، بددابربردگ یبرا یروان

و  و اسفبداد  یبب حبام مببرزهی، یب نژاد یفیقدم یهب یهد ترویجی، انفخبببت یهببس یانفخبببت و س جینفب، و پروپبگبندا

ی، بصدص میب  حر تجبوز،  یهد سرق ی، مبل یهبیالاهبرداری )ابربزه ابوبدی(، وقواریشدا اطلاعبت غلط و غ ریفراگ

ی، نفرنفیو فروش ا دیدر بر یبکبریفر، هبیدر مسببقبت و ببز تقلبی، رقبندنیغ بتیمافد جیترو، نیرعب  آنلاو ا دیتهد

ی، و حابظ  از حقدق فرد یقبندن  یفرار از مسئدلی )قبندن علل(، شهرت و هفک حرم  بیتخرو  و مقررات نیقدان نقض

از  یریجلدگ، موبش و اسب و ابر امراری، رسم ریغ ارتببطبت، اطلاعبت یآورو جمع قبتیتاقی، رقبندنیغ یهب یفوبل

ب   یو دسفرس یفنبوری )ان یزم عداملی( و قبندن یهبباراا حیصا  یریمدو  و انفرل نظبرت،  یاسفابده از هدسد

 یفشبرهبی، و روان یفرهنگ لیمسبی، و اجفمبع یاقفصبد لیدای، عمدم یهبیاطلاعبت و آگبه فقر، فبلیجید یابزارهب
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صدرت شمبتیک ی( شنبسبیی شدند ا  در ادام  در قبلب مدل الی تاقیق ب بریسب  یامن یهبچبلشی و بسیو س یاجفمبع

 اس .نیز نشبا داده شده

 
 . دلايل استفاده از هويت جعلی کاربران ايرانی در اينستاگرام1شکل 

 گیریبحث و نتیجه

 این هبیانجبم شد. یبفف  نسفبگرامیدر ا یجول یهب یاز هد یرانیاسفابده ابربراا ا لیمطبلو  داپژوهش حبضر بب هدف 

 اجفمبعی، عدامل از ایچندای  انشبرهم حبصل اینسفبگرام در غیرواقوی هبیهدی  گیریشکل ا  دادنشبا پژوهش

اس . نفبیج تاقیق حبضر بب بخشی از  ایزمین  و بزهکبران  قبندنی، سیبسی، فردی، مبلی، شنببفی،جبمو  روانشنببفی،

( 2024( و ادندلی )1403و همکبراا ) (، عشبیری1404(، حسنی و همکبراا )2025نفبیج تاقیقبت پژوهش اابر و اجمل )

و در هدی  جولی افراد در دنیبی مجبزی تکاید اردند  نیآنلا بیفر یعبطا ریتکث( ب  2025ببشد. اابر و اجمل )همسد می

اصلی  مضمدا ( چهبر1404را در بطر اسبسی دانسفند. حسنی و همکبراا )مادر امروز نفرن یا یبیل  در دناعفمبد و اصب

یببی جدانبا را بر هدی  توبملات یسیدگردو  شدا بدد کیپروبلمبت ،یسبک زندگ شدایاهب و ببورهب، رسبن شکبف ارزش

هبی اجفمبعی در هدی  فرهنگی ایرانیبا تبثیر رسبن  و شبک ( نشبا دادند ا  1403و همکبراا ) مؤثر دانسفند. عشبیری

سددجد از رسبن  و فضبی مجبزی  ( نشبا داد ا  افراد2024بینی ارده اس  و ادندلی )داری داشف  و را پیشمونی

 انند.میاسفابده  ،یرگذاریتکث  یریمثب ، بب اسفابده از مد ریتصد کیدادا بدد در نشبا جه  یبددسبز ابزارعنداا ب 

 جبمو  بر تمراز بب) بدمی زمین  در را هبی اجفمبعیهبی مرتبط بب هدی  در شبک دیدگبه تاقیق، این هبییبفف 

 فشبرهبی و اجفمبعی هبینببرابری دیجیفبل، قدانین نبابرآمدی مبنند ببص عدامل بر تکاید بب و دهدمی گسفرش( ایرانی

 در مدجدد شکبف ب  پژوهش این ببص، طدرب . افزایدمی مدضدع ادبیبت ب  جدیدی بوُد مجبزی، فضبی در روانی

 ای،رشف میبا نگبه بب و داده پبسخ اندپردابف  پدیده این از( فردی یب روانی مثلاً ) بوُد یک ب  تنهب عمدتبً ا  دابلی مطبلوبت

 هبیهدی  انفرل و مدیری  برای ا  دارند تکاید هبیبفف  ابربردی، منظر اس . ازداده ارائ  مسئل  از چندعبملی سببفبری
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 سداد آمدزش اجفمبعی، ببزاریببی منظر از ببید بلک  نیس ، ابفی قبندنی هبیمادودی  یب فنی نظبرت صرفبً جولی،

ارد. در راسفبی نفبیج  اقدام نیز مافدا تدلید در ابلاق جبیگبه ببزتوریف و فرهنگی هبیگذاریسیبس  بهبدد ای،رسبن 

ای و بررسی مدارک هبی احراز هدی  دو مرحل از روششدد تب پیشنهبد می هبی اینسفبگرامیبرای مدیراا حسب  پژوهش

مافدای آمدزشی درببره ، هبی جولی جلدگیری شددد تب از ایجبد حسب نهب و ابربراا فوبل اسفابده انهدیفی برای ادمین

بب اسفابده از ند، هبی مشکدک را ب  صدرت منظم منفشر انبیی حسب هبی شنبسبرداری و راهبطرات هدی  جولی، الاه

هبی تهدیدآمیز و مافدای غیرقبندنی را شنبسبیی و حذف هبی مشکدک، پیبمهبی نظبرتی، فوبلی ابزارهبی هدشمند و تیم

صدرت درند و برگزار ان هبیی برای افزایش آگبهی درببره پیبمدهبی قبندنی و اجفمبعی اسفابده از هدی  جولیامپینند، ان

. ب  ابربراا نیز د تب امنی  ابربراا تضمین شددنهبی مجرمبن  یب تهدیدآمیز، بب مراجع قبندنی همکبری انمشبهده فوبلی 

قبل ند، هبی بصدصی بددداری انگذاری اطلاعبت حسبس و شخصی در پروفبیل یب پیبماز ب  اشفراکشدد تب پیشنهبد می

هبی غیرواقوی، اطلاعبت نبقص یب هبی جولی بددا )مبنند عکسهبی جدید، ب  نشبن ب اعفمبد ب  حسب از برقراری ارتببط ی

هب را ب  هبی تهدیدآمیز، آاهبی مشکدک یب دریبف  پیبمدر صدرت مشبهده حسب ند، فوبلی  مشکدک( تدج  ان

د )مبنند بصدصی اردا حسب ، نانتنظیمبت حریم بصدصی و امنیفی حسب  بدد را فوبل ند، اینسفبگرام گزارش ده

از پیبمدهبی قبندنی و اجفمبعی اسفابده از هدی  جولی مطلع (، ایسبزی احراز هدی  دو مرحل هب و فوبلمادود اردا پیبم

در صدرت مداجه  بب آزار و اذی  یب تهدید آنلاین، بب افراد موفمد یب ند، د و از انجبم چنین اقدامبتی بددداری اننببش

اطلاعبت بدد را درببره امنی  سبیبری، شنبسبیی و  دند و از ابزارهبی حمبیفی اینسفبگرام اسفابده نمبینمشبوراا صاب  ان

 ند.هبی اینفرنفی افزایش دهبرداریهبی مقببل  بب الاهابببر جولی و روش

 پژوهش، این اجرای در مدانع ترینمهم از در پبیبا ازم ب  ذار اس  ا  پژوهش حبضر بب مدانوی همراه بدد. یکی

 اطلاعبت افشبی ب  تمبیلی ابربراا این از بسیبری. بدد اینسفبگرام در جولی هبیهدی  ردیببیغیرقببل و پنهبا مبهی 

 پژوهش شد مدجب مدضدع این. نیسفند هبآا دقیق شنبسبیی ب  قبدر نیز تاقیقبتی ابزارهبی حفی و ندارند بدد واقوی

 دارای ابربراا رففبر مسفقیم مشبهدات ن  ببشد، داشف  تمراز غیرمسفقیم هبیداده و ابربراا هبیادراک تالیل بر عمدتبً

 در هبپلفارم پرابربردترین از یکی اینسفبگرام ببشد ا  گرچ جولی. دیگر مبنع پژوهش حبضر نیز بدین صدرت می هدی 

 آا بب اس  ممکن تبکتیک یب روبیکب تدییفر، تلگرام، نظیر اجفمبعی هبیشبک  سبیر در ابربراا رففبر امب اس ، ایراا

 بب مگر نیس  ایرسبن  بسفرهبی سبیر ب  مسفقیم تومیم قببل پژوهش این هبییبفف  لذا. ببشد داشف  بنیبدین هبیتابوت

 مربدط رففبرهبی مطبلوبت بدد، شدد ا  درتطبیقی ا  در این راسفب ب  پژوهشگراا آتی پیشنهبد می چبرچد  در و احفیبط

. شدد مقبیس ( روبیکب و یدتید  تدییفر، تبک،تیک مبنند) اجفمبعی هبیشبک  سبیر بب اینسفبگرام در دیجیفبل هدی  جول ب 

 و شدد منجر هبپلفارم بین فرهنگی و الگدریفمی سببفبری، هبیتابوت از تریدقیق درک ب  تداندمی تطبیقی تالیل این

 نمبید. تسهیل را ایمنص ببص هبیگذاریسیبس 

 

 



 

 4، شماره 4، دوره 1404های مديريت رسانه، بررسی 571

 

References 

Ahmad, W., Berg, R. & Kim, S. (2024). Combating fake news with digital identity 

verification. URL: https://groups. csail. mit. edu/mac/classes/6.805/student-papers/fall17-

papers/FakeNews. pdf [accessed 2024-09-17]. 

Akbar, F. & Ajmal, M. K. (2025). Identity construction and deception: a cybercultural analysis 

of oyler’s fake accounts. Research Journal for Social Affairs, 3(5), 855-861. 

Amankeldin, D., Kurmangaziyeva, L., Mailybayeva, A., Glazyrina, N., Zhumadillayeva, A. & 

Karasheva, N. (2023). Deep neural network for detecting fake profiles in social 

networks. Computer Systems Science & Engineering, 47(1). 

Ashayeri, T., Menati, A., Jahanparvar, T. & Aqazadeh, P. (2024). Examining the role of media 

and social networks on changes in the cultural identity of Iranians: a historical-empirical 

review of secondary data. Communication Research, 31(2), 183-213. (In Persian) 

Bharti, N. S. G. & Gulia, P. (2023). Exploring machine learning techniques for fake profile 

detection in online social networks. International Journal of Electrical and Computer 

Engineering (IJECE), 13(3), 2962-2971. 

Bhattacharya, M., Roy, S., Chattopadhyay, S., Das, A. K. & Shetty, S. (2023). A comprehensive 

survey on online social networks security and privacy issues: threats, machine 

learning‐based solutions, and open challenges. Security and Privacy, 6(1), e275. 

BoorBoor, A. & Tajik Esmaeili, S. (2021). Study the relationship between the amount and type 

of use of virtual social networks with the social identity of women in Tehran. Social 

Psychology Research, 11(41), 137-159. (In Persian) 

Connolly, I. (2024). Self and identity in cyberspace. In An introduction to cyberpsychology (pp. 

59-74). Routledge. 

Esmaeili, M., Radfar, M. & Baseri, A. (2022). Investigating the role and impact of social 

networks and the cultural world on the cultural identity of young people. Journal of 

Interdisciplinary Studies in Communication and Media, 5(18), 62-29. (In Persian) 

Esmaeili, M., Radfar, M. & Baseri, A. (2021). Sociological study of the consequences of social 

networks on the cultural identity of young people (case students of the faculty of social 
sciences University of Tehran). Socio-cultural development studies, 10(1), 210-245. (In 

Persian) 

Ezarfelix, J., Jeffrey, N. & Sari, N. (2022). Systematic literature review: Instagram fake account 
detection based on machine learning. Engineering, MAthematics and Computer Science 

Journal (EMACS), 4(1), 25-31. 

Forghani, M. M. & Mohajeri, R. (2018). The relationship between the use of figurative 

communication networks and the changes in the life style of youth. New Media 

Studies, 4(13), 259-292. (In Persian) 

Gramigna, R. (2024). Preserving anonymity: Deep-fake as an identity-protection device and as a 

digital camouflage. International Journal for the Semiotics of Law-Revue internationale de 

Sémiotique juridique, 37(3), 729-751. 

Hasani, M., Mohammadzade, F. & Mohammadzade, H. (2025). The new generation and 

identification processes (with an emphasis on identification through social media). New 

Media Studies, Online publishing. (In Persian) 

Hasibuan, J. & Syam, S. (2023). A legal analysis on online fraud using fake identity. Indonesian 

Journal of Multidisciplinary Science, 2(10), 3308-3317. 



 

 و همکارانی رجب | نستاگراميدر ا یجعل یهاتياز هو یرانياستفاده کاربران ا ليمطالعه دلا 572

 
Hermawati, T., Setyaningsih, R. & Nugraha, R. P. (2021). Teen motivation to create fake 

identity account on instagram social media. International Journal of Multicultural and 

Multireligious Understanding, 8(4), 87-98. 

Huang, B., Wang, Z., Yang, J., Ai, J., Zou, Q., Wang, Q. & Ye, D. (2023). Implicit identity 

driven deepfake face swapping detection. In Proceedings of the IEEE/CVF conference on 

computer vision and pattern recognition (pp. 4490-4499). 

Lareki, A., Altuna, J. & Martínez-de-Morentin, J. I. (2023). Fake digital identity and 

cyberbullying. Media, Culture & Society, 45(2), 338-353. 

Lindquist, J. (2018). Illicit economies of the internet: Click farming in Indonesia and 

beyond. Made in China Journal, 3(4), 88-91. 

Merdović, B. & Jovanović, B. (2024). Understanding identity theft and fraud. Kultura 

polisa, 21(2), 17-43. 

Meshram, E. P., Bhambulkar, R., Pokale, P., Kharbikar, K. & Awachat, A. (2021). Automatic 

detection of fake profile using machine learning on instagram. International journal of 

scientific research in science and technology, 8(1), 117-127. 

Nawaz, N. A., Ishaq, K., Farooq, U., Khalil, A., Rasheed, S., Abid, A. & Rosdi, F. (2023). A 

comprehensive review of security threats and solutions for the online social networks 

industry. PeerJ Computer Science, 9, e1143. 

Naz, A., Sarwar, M., Kaleem, M., Mushtaq, M. A. & Rashid, S. (2024). A comprehensive 

survey on social engineering-based attacks on social networks. International Journal of 

Advanced and Applied Sciences, 11(4), 139-154. 

Pang, M. S. & Pavlou, P. A. (2023). Cure or poison? Identity verification and the posting of 

fake news on social media. In Fake News on the Internet (pp. 119-146). Routledge. 

Rao, K. S. N., Avinash, K., Ramu, B. & Kranthi, S. (2024). Detection of fake profiles in 

instagram using supervised machine learning. In AIP Conference Proceedings (Vol. 2512, 

No. 1, p. 020087). AIP Publishing LLC. 

Shah, A., Varshney, S. & Mehrotra, M. (2024). Detection of fake profiles on online social 

network platforms: performance evaluation of artificial intelligence techniques. SN 

Computer Science, 5(5), 489. 

Shan, M. F., Verma, V., Dwivedi, A., Perwej, Y. & Srivastava, A. K. (2023). Novel approaches 

to detect phony profile on online social networks (OSNs) using machine 

learning. International Journal of Scientific Research in Computer Science, Engineering 

and Information Technology (IJSRCSEIT), 9(3), 555-568. 

Sharifi, S. M., Jalilvand, M. R. & Abedi, F. (2024). Analyzing the Role of Users’ Social Identity 

in Reaction towards Brand Implying on the Role of Social Networks (Case of Higher 
Education Students in University of Tehran). Media Management Review, 2(4), 440-465. 

(In Persian) 

Singh, M. & Singh, A. (2023). How safe you are on social networks? Cybernetics and 

Systems, 54(7), 1154-1171. 

Talib, Y. Y. A. & Saat, R. M. (2017). Social proof in social media shopping: An experimental 

design research. In SHS Web of Conferences (Vol. 34, p. 02005). EDP Sciences. 


