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Abstract 

Objective 

The expansion of social networks and messaging platforms in recent years has 

fundamentally transformed the structure of information circulation in financial markets. Due 

to its high sensitivity to information, expectations, and collective investor behavior, the 

capital market is among the most affected domains by this transformation. In this context, 

Telegram, as one of the most widely used platforms among Iranian capital market 

participants, plays a significant role in the dissemination of analyses, news, rumors, and 

trading signals. Many retail investors, alongside fundamental and technical analyses, rely on 

the content published on Telegram channels when making decisions about buying or selling 

stocks. Therefore, an empirical and scientific examination of the relationship between 

trading signals published in these channels and actual market behavior can contribute to a 

deeper understanding of how social media influence market dynamics. The main objective of 

this study is to investigate the relationship between the number of trading signals published 

in stock-market-related Telegram channels and the daily trading value of the Iranian capital 
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market. The key innovation of this research lies in its focus on “trading signals” rather than 

general news, its use of Persian-language data from Telegram, and its examination of “daily 

trading value” as an indicator of market dynamism, whereas most previous studies have 

primarily focused on price, return, or the overall market index. 

Research Methodology 

This study is applied in terms of purpose and descriptive-analytical and correlational in terms 

of method. It was conducted using data mining, text mining, and machine learning 

approaches. The research data consists of two main categories: first, textual data extracted 

from Telegram channels active in the field of the stock market; and second, numerical data 

related to the daily trading value of the stock market. The textual dataset includes messages 

published in stock-market-related Telegram channels during the year 1401 in the Iranian 

calendar. The selected sample consisted of channels that regularly published analyses and 

buy/sell recommendations for stocks. In the numerical section, the study used the daily value 

of retail stock and pre-emptive rights transactions in the Tehran Stock Exchange and Iran 

Fara Bourse, excluding block trades, over 237 trading days in 1401. The textual data were 

extracted using crawlers and automated data collection tools. In total, more than 3.5 million 

messages were included in the analysis process. Among these data, approximately 5,000 

messages were manually labeled by an individual familiar with capital market terminology. 

The messages were classified into three categories: “buy signal,” “sell signal,” and 

“neutral/news related.” The main criterion for labeling was the presence of an explicit or 

implicit recommendation to buy or sell a stock in the text of the message. 

In the preprocessing stage, tokenization, noise removal, deletion of unnecessary 

characters, letter normalization, stop-word removal, and stemming were performed on the 

texts so that raw social media data could be transformed into standardized and processable 

data. Subsequently, numerical representation of the texts was carried out using methods such 

as Bag-of-Words, TF-IDF, and transformer-based models, including BERT. In the modeling 

stage, supervised machine learning algorithms, including Naive Bayes, Support Vector 

Machine, and a BERT-based model, were used to classify the messages. The labeled data 

were divided into training, validation, and test sets. After model evaluation, the trained 

model was applied to classify all extracted messages. Then, the daily number of buy signals, 

sell signals, and neutral messages was calculated and matched with daily trading value data. 

Pearson’s correlation coefficient was used to examine the relationship between the variables. 

In addition, the performance of the classification model was evaluated using the confusion 

matrix and the indices of accuracy, precision, and recall. 

Findings 

The modeling results showed that the designed algorithm was able to classify Telegram 

messages into the three categories of buy, sell, and neutral with acceptable accuracy. In the 

final evaluation, with a focus on the two main classes of “buy” and “sell,” the model 

achieved an overall accuracy of 96.6%. Moreover, the model’s precision and recall were 

reported to be approximately 89.15% and 90.82%, respectively, indicating a balanced 

performance in identifying trading signals. In particular, the model performed very well in 

detecting sell signals, with precision of about 98% and recall of about 97%. This finding 

suggests that the linguistic pattern of selling signals in Telegram messages is relatively 



 

33 Investigating the Impact of Trading Signals Published in Telegram … | Raei Ezabadi   et al. 

 
clearer and that the machine learning model was able to identify these patterns successfully. 

In the statistical analysis section, Pearson’s correlation coefficient indicated a positive and 

relatively strong relationship between the number of sell signals and the daily trading value 

of the market, with a correlation coefficient of 0.80. The number of buy signals also showed 

a positive correlation of 0.72 with daily trading value. Neutral or news-related messages had 

a weaker correlation with trading value, equal to 0.58. The difference between the number of 

buy and sell signals showed a correlation of 0.61 with trading value. These results indicate 

that trading signals, particularly sell signals, have a stronger association with increased levels 

of trading activity in the market compared with neutral or news-related messages. In other 

words, whenever signaling activity in Telegram channels intensified, the daily trading value 

of the market also tended to increase. 

Discussion & Conclusion 

The findings of this study indicate that unstructured data published on social networks can, if 

properly processed, be transformed into quantitative and analytical indicators. The study 

demonstrated that Telegram trading signals can be regarded as reflections of the sentiments 

and expectations of capital market participants and that they have a statistically significant 

relationship with the level of daily trading dynamism. From a theoretical perspective, the 

results are consistent with the principles of behavioral finance and with approaches that 

emphasize the role of informal information, collective expectations, and imitative behaviors 

in investors’ decision-making processes. Due to their high speed of dissemination and broad 

user accessibility, social networks can play an influential role in shaping collective 

perceptions of market conditions and, through this mechanism, affect trading intensity. 

Nevertheless, it should be emphasized that the findings of this study indicate correlation 

rather than a definitive causal relationship. Therefore, it cannot be concluded with certainty 

that Telegram signals alone caused an increase in trading value. Rather, it can be stated that 

increased signaling activity on Telegram was accompanied by an increase in trading value. 

From an applied perspective, the results of this study may be useful for capital market 

supervisory institutions, the Securities and Exchange Organization, analysts, and investors. 

The development of intelligent social media monitoring tools can help identify abnormal 

behaviors, track waves of trading signals, reduce the possibility of market manipulation, and 

enhance informational transparency. Furthermore, investors can make more informed 

decisions by understanding both the role and the limitations of trading signals published on 

social networks. 
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  چكيده
هاي عددي مربوط به ارزش معاملات  داده ،هاي تلگرامي و همچنين لهاي متني مرتبط با بازار سرمايه در كانا در اين پژوهش، با استفاده از داده :هدف

  .ها بر ارزش معاملات بررسي شده است هاي معاملاتي منتشرشده در اين كانال بازار سهام، تأثير سيگنال
 يـادگيري  هـاي  يتمشده توسط الگور يجادمدل ا يقاز طر ي،متن يخودكار محتواها وتحليل يهتجز و يكاو متن يكردپژوهش با استفاده از رو ينا: روش

هـا و در نظرگـرفتن    موجـود در آن  يشد؛ سپس با توجه به خلأهـا  يبررس يشينپ يها منظور درك بهتر مسئله، ابتدا پژوهش به. اجرا شده است ين،ماش
كه در گذشـته   ييها روز بودن، از مدل شد كه از نظر به يطراح يمحتوا، مدل يدتول ينو همچن يتر نوع فعالتلگرام از نظ ياجتماع ةروزانه در شبك ييراتتغ

بودند  رتپژوهش عبا ينا ياجرا يها گام. درصد است 90آن حدود يدرصد و دقت و فراخوان96مدل  ينصحت ا. دارد يشتريو دقت ب ييارائه شده كارا
و  ينماش ـ يادگيري هاي يتممدل توسط الگور يجادها، ا آن ييو بازنما پردازش يشپ ها، يامپ يگذار تلگرام، برچسب رسان ياماز پ يمتن يها داده يريبارگ: از
 يبستگ و هم يسهدر آن روز مقا ازاردر هر روز است كه با ارزش معاملات ب ها يگنالمدل، تعداد س يخروج. مد نظر با مدل يزمان ةدر باز ها يامكل پ يشپا

   .شده است يسآن برر

ارزش معـاملات روزانـه سـهام در بـورس      يزانو فروش با م يدخر هاي يگنالتعداد س يدرصد 80تا 70 يبستگ هم يايآمده، گو دست به يجنتا :ها يافته
 يـا  يخنث يها يامدر مقابل، پ. فروش و ارزش معاملات است هاي يگنالتعداد س يندرصد ب 80با  يبستگ هم يشترينب ي،عبارت به. اوراق بهادار تهران است

  .نشئت گرفته باشد ها يامدسته از پ ينا محور يرسيگنالغ يتاز ماه تواند يبا ارزش معاملات دارند كه م) درصد 58( تري يفضع يبستگ هم بري،خ

 ياجتمـاع  يهـا  در شبكه دهي يگنالس هاي يتفعال يشناظر در جهت پا يسازمان بورس و نهادها يبرا تواند يپژوهش م ينا هاي يافته: گيري نتيجه
 ييبه شناسا تواند يم ي،كاو بر داده يمبتن يليتحل يابزارها ةتوسع ي،معاملات يتفعال يشدر افزا ها يگنالس ينتوجه ا يانبا توجه به نقش شا. استفاده شود

  .كمك كند ياطلاعات يتبازار و بهبود شفاف يكار كاهش احتمال دست يرعادي،غ يرفتارها
  
  .يكاو دادهتلگرام، ارزش معاملات، سهام،  ،ياجتماع هاي شبكه: ها كليدواژه
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  مقدمه
 ايجاد كردهتغييرات اساسي توليد، انتشار و دريافت اطلاعات در بازارهاي مالي  ةهاي اخير، تحول ديجيتال در نحو در سال
هاي اجتماعي، جريان اطلاعات مالي از حالت متمركز و رسمي خارج و به بستري تعاملي و  ويژه با گسترش شبكه به ؛است

ها به اطلاعات، بـيش از سـاير    ترين حوزه عنوان يكي از حساس ن ميان، بازار سرمايه بهدر اي. غيرمتمركز تبديل شده است
 .اين تغييرات قرار گرفته است تأثيرها تحت  بخش

گـذاران خـرد، بـراي دريافـت اطلاعـات و اتخـاذ        ويـژه سـرمايه   گـذاران، بـه   از سـرمايه  شايان توجهيامروزه بخش 
هاي  ويژه سيگنال ها و به ها، ديدگاه در اين فضا كاربران تحليل. عي متكي هستندهاي اجتما معاملاتي به شبكه هاي تصميم

انتشـار سـريع ايـن اطلاعـات،     . گـذار باشـد  تأثيرتواند بر رفتار ساير فعالان بازار  كه مي گذارند را به اشتراك ميمعاملاتي 
و اهميت بررسي اين پديـده   منجر شودر در بازا هاي چشمگير تواند به نوسان ، ميها آن نظر از صحت يا عدم صحت صرف

 .را دوچندان سازد

 ني ـا. اطلاعات مربوط به سهام هستند ياديمقدار ز يكنند و حاو مي لياطلاعات را تسه يها تبادل عموم شبكه نيا
دهـد كـه    نشان مـي  قاتيتحق جينتا. شوند مي ليوتحل هيتحولات بازار سهام تجز ينيب شيپ يبرا يا ندهيطور فزا به ،ها داده

 دقت در نظر گرفتـه شـود   به ،كنند يم يريگ ميكه تصم يگذاران هيسرما سطتو ديرا دارد و با تأثير نيشتريب ،ياحساسات مال
و  ها نوسان ةسيهنگام مقا. شود يپخش م هياخبار مربوط به بازار سهام در عرض چند ثانامروزه  ).2015، 1و بك وساهبنت(

 .)2022، 2بنتـوليلا و تـامپكينز  ( دارنـد  يجمع ـ يهـا  نسـبت بـه رسـانه    يشتريب تأثير ياجتماع يها رسانه رات،ييدرصد تغ
همراه با بهبـود   ،6يو اقتصاد سنج 5نيماش يريادگي، 4يعي، پردازش زبان طب3يمحاسبات يشناس در زبان رياخ يها شرفتيپ

تـا از   اسـت  محققـان را قـادر سـاخته    ،ياجتماع يها و شبكه نيآنلا يها بحث ،يا رسانه هاي هها به مقال به داده يدسترس
  ). 2016، 7دونالد لوگران و مك( استفاده كنند يمال قاتيمتعدد تحق يها نهيدر زم ييها كيتكن نيچن

 يها همراه با داده يو خارج يو عوامل مختلف داخل يطيمح ،يمال ،ياسيبه عوامل س رايز ؛نوسان استپربازار سهام 
 ـ يها استيس تأثيربازار تحت  .)2023، 8، آگاروال، كائور، ميتال و غناييلمقبو( دارد وابستگيسهام  يخيتار اقتصـاد   ،يمل

و اخبـار   ياجتمـاع  يهـا  ماننـد رسـانه   يعوامل خارج نياست، بنابرا يو انسان يعوامل روان نيو همچن يا و منطقه يجهان
  ). 2020، 9، ژو، ونگ، لين و چنگپنگ( دارند يمنف ايمثبت  هايتأثيرسهام  متيبر ق ،يمال

عوامل  دربارة قيكه به تحقي اديبن ليتحل. شود ياستفاده م كردياز دو رو ،سهام متيق ينيب شيپ يبرا ي،سنت طور به
، نتـي ( پـردازد  مـي  هـا  نـه يشركت، درآمد و هز ديجد يبازار، قراردادها تيرشد سالانه، موقع يها شركت مانند نرخ ياديبن

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Benthau & Beck 
2. Bentolila & Thompkins 
3. Computational Linguistics 
4. NLP (natural language processing) 
5. machine learning 
6. Econometrics 
7. Loughran & McDonald 
8. Maqbool, Aggarwal, Kaur, Mittal & Ganaie 
9. Pang, Zhou, Wang, Lin & Chang 



 

 راعي عزآبادي و همكاران|...هاي تلگراميهاي معاملاتي منتشرشده در كانال  ثير سيگنالأتبررسي   36

 
 ـ  افتني ـ يبـرا  يخيتار متيق ياز نمودارها كه كالينتك ليو تحل) 2023، 1آدكويا و ويوري اسـتفاده   ين ـيبشيالگوهـا و پ

ايـن  از  يكي. كنند يم يگذارهيسرما گرانيكمك نظرات د به فقطاز افراد  يليخبا اين حال  .)2007، 2وانگ و چن( كند يم
  . است ياجتماع يها ها و شبكه استفاده از رسانه ،ها روش

. اسـت  يمـال  يمربوط به بازارها لئمسا ،يهاي اجتماع در شبكه ياز موضوعات تعامل يكي ،كه اشاره شد همان طور
سبقت را  يها گو ها و شبكه رسانه گريدر رقابت با د ،ياجتماع ةشبك كيعنوان  رسانه و تلگرام به كيعنوان  به اگرامتنسيا

 يسهام، از محتـوا  خريدوفروش يبرا يريگ ميتصمگذاران در هيدرصد سرما 70تا  34 نيب .اند ربوده هيبازار سرما ةنيزمدر 
هـاي   در اصطلاح احساسات بـازار را از شـبكه   ايبازار  يبتوان حال و هوا نكهيا يبرا. كنند استفاده مي يهاي اجتماع شبكه
عدم  ليدل هب ،ياجتماع يها استخراج متون از شبكه. انجام داد اديز ريها را در مقاد داده ليتحل ديبااستخراج كرد،  ياجتماع

  ).2019 ،3يگيدرخشان و ب(بازار اغلب دشوار است  يداشتن اصطلاحات خاص و مختص اهال و ساختارمند بودن

هاي اجتماعي بـر بازارهـاي مـالي، در     رسانه تأثيرتحليل احساسات و  ةالمللي در زمين با وجود گسترش مطالعات بين
هـاي اجتمـاعي فارسـي     هـاي معـاملاتي در شـبكه    ش سيگنالهاي محدودي به بررسي تجربي نق ادبيات داخلي پژوهش

انـد، در حـالي كـه متغيـر      هايي نظير قيمت يا بازده سهام تمركز داشـته  براين، بيشتر مطالعات بر شاخص علاوه. اند پرداخته
 .ه استكمتر مورد توجه قرار گرفت ،عنوان شاخصي از ميزان فعاليت و مشاركت در بازار به ،»ارزش معاملات روزانه«

صـورت   بـه » احساسـات بـازار  «و » سيگنال معاملاتي«، »محتواي منتشرشده«در اين پژوهش، تمايز مفهومي ميان 
عنـوان داده خـام اوليـه در     به ،هاي تلگرامي هاي منتشرشده در كانال بدين ترتيب، پيام. مشخص در نظر گرفته شده است

معاملاتي شامل پيشنهاد خريد، فروش يا محتواي خنثـي تبـديل    هاي شوند كه پس از پردازش، به سيگنال نظر گرفته مي
عنـوان شاخصـي از احساسـات     و بـه  هستنددر واقع بازتابي از احساسات حاكم بر فعالان بازار  ،ها اين سيگنال. خواهند شد

 . گيرند بازار مورد استفاده قرار مي

 ـ     ،در اين راستا، پژوهش حاضر هـاي معـاملاتي منتشرشـده در     ا سـيگنال در پي پاسخ به ايـن پرسـش اسـت كـه آي
هاي منتشرشده  براي اين منظور، پيام. گذار باشندتأثيرتوانند بر ارزش معاملات روزانه بازار سرمايه  مي ،هاي تلگرامي كانال

بـه   هـاي يـادگيري ماشـين،    استخراج و با استفاده از الگـوريتم  ،هاي تلگرامي مرتبط با بورس اوراق بهادار تهران در كانال
 ميان تعداد ةها در مقياس روزانه، رابط سپس با تجميع اين سيگنال. اند بندي شده هاي خريد، فروش و خنثي طبقه سيگنال

 .و ارزش معاملات بازار مورد بررسي قرار گرفته است ها آن

 هـاي  ميمتـر از رفتـار و تص ـ   عنـوان بازنمـايي دقيـق    بـه جـاي اخبـار عمـومي     به ،»هاي معاملاتي سيگنال«برز تمرك
عنوان شاخصي از پويـايي بـازار، در حـالي كـه      به »ارزش معاملات روزانه«ها بر اين سيگنال تأثير و بررسي گذاران سرمايه

بنـدي   هاي يادگيري ماشين براي استخراج و طبقه كارگيري الگوريتم بهو  اند اغلب مطالعات بر قيمت يا بازده تمركز داشته
اي فارسي كه در مقايسه با مطالعات داخلي  هاي رسانه ميان سيگنال ةرابطبررسي تجربي  هاي معاملاتي و خودكار سيگنال

 .شود هاي نوآورانه اين پژوهش محسوب مي ز جمله جنبها ،كمتر مورد توجه قرار گرفته است

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Nti, Adekoya & Weyori 
2. Wang & Chan 
3. Derakhshan & Beigy 
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  پيشينة نظري پژوهش
  هاي اجتماعي و تحول در جريان اطلاعات  رسانه

طـور   ترين تحولات عصر ديجيتال، ساختار ارتباطات و جريـان اطلاعـات را بـه    مهم عنوان يكي از هاي اجتماعي به رسانه 
شـود كـه توليـد و     هـاي تعامـل محـور مبتنـي بـر رايانـه گفتـه مـي         فنـاوري بـه  هـا   اين رسـانه . اند بنيادين دگرگون كرده

  ).2011، 1كارتي و سيلوستره مك، هرمكنز، كيتزمن( كند يم آسانرا براي افراد  هااطلاعات و نظرمحتوا، گذاري  اشتراك به
توانند دانش، اطلاعات  طريق مي كه از اينشود  گفته مي هايي و مجموعه 2هاي برخط هاي اجتماعي به فعاليت رسانه

 تواننـد  مـي كمك ايـن ابـزار مبتنـي بـر وب، افـراد       به. هاي ارتباطي به اشتراك بگذارند و عقايد خود را با استفاده از رسانه
در  ،اجتمـاعي  ةرسان). 2009، 3سافكو و بريك(بفرستند يكديگر  رايب راحتي را به... و ها ، ويدئوها، متنهايراطلاعات، تصو

و به كـاربران خـود اجـازه      شود مي شود كه بر بستر وب ايجاد محور تعريف مي هاي اينترنت گروهي از برنامهعنوان  واقع به
 ).2010، 4كاپلان و هانلين( بگذارندگذاري  اشتراك به ها را آن و كنند ايجاددهد محتوا  مي

 هاي اجتماعي و انتشار اطلاعات شبكه

. اند ها هستند كه از طريق روابط متقابل به يكديگر متصل شده هاي اجتماعي ساختارهايي متشكل از افراد يا سازمان شبكه
و تلگرام شكل بگيرند و بسـتري بـراي تعامـل،    تر، اينستاگرام ئهاي آنلاين نظير توي توانند در قالب پلتفرم ها مي اين شبكه

 .گيري روابط اجتماعي فراهم كنند تبادل اطلاعات و شكل

و ساير اشكال داده، نقش محوري  ها، تصويرها، نظرها نتها، محتواي توليدشده توسط كاربران شامل م در اين شبكه
هـاي اجتمـاعي از طريـق ايجـاد      كاربران رسـانه  .هاي سنتي، دوسويه و تعاملي است دارد و جريان ارتباطي برخلاف رسانه

   ).2007، 5بويد و اليسون( پردازند در اين بستر به فعاليت مي ،حساب كاربري منحصر به خود
و  انـد  هـا سـوق يافتـه    رسـان  هاي اجتمـاعي و پيـام   سمت پلتفرم به ،ي دريافت و انتشار خبرهاهاي اخير، الگو در سال

، خـانيكي و  الونـدي ( اند اي يافته كننده سازي محتوا نقش تعيين ها در انتخاب و برجسته تفرمسازوكارهاي الگوريتمي اين پل
تواننـد در   مـي  ،هاي منتشرشـده در بسـترهايي ماننـد تلگـرام     ها و سيگنال ، پيامدر اين چارچوب .)1401 ،اكبرزاده جهرمي

هـاي   تـرين رسـانه   از محبـوب . آفرين باشند هاي اقتصادي كاربران نقش گيري دهي ادراك جمعي و در نتيجه تصميم شكل
  .اشاره كرد... يتر، ويچت، تلگرام وئفيسبوك، يوتيوب، اينستاگرام، توتوان به  مي ،اجتماعي

  محتواي خبري با بازار سهام ةرابط
عـات  اطلا). 2007، 6تـتلاك (داران در ارتبـاط اسـت    شناسي سـهام  شناسي و جامعه محتواي اخبار مالي بازار سهام با روان

روز در حال بيشتر شدن است و حجم پرداختن بـه   روزبه ،ها آن ها و سود هاي مالي شركت صورت خصوصمنتشر شده در 
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Kietzmann, Hermkens, McCarthy & Silvestre 
2. Online 
3. Safco & Brake 
4. Kaplan & Hanlin 
5. Boyd & Ellison 
6. Tetlock 
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شود، اين است كه آيا ايـن اخبـار    الي كه مطرح ميؤدر اين خصوص، دو س. ها افزايش داشته است اخبار مالي نيز در رسانه

 د؟ده ـ مـي العمـل نشـان    عكـس  ي احتمـالي ها ازار به اين سيگنالب و آيا؟ هدد ميبه بازار  ها شركت ةآيند بارةدر سيگنالي
ادبيـات و كلمـات تـلاش     از طريـق مديران كه  نشان دادندپرسش اين دو به  خبراي پاس )2012( 1، پيگر و سدورديويس

 .دهد نشان مي واكنشها  بنگاه را منعكس كنند و بازار هم به اين سيگنال آيندهدارند تا توقعاتشان به 

 با سـنجش واژگـان  ) 2012( 2چن و همكاران. داردجايگاه مهمي نيز در تبيين رفتار بازار  ها تحليل بار احساسي متن
نسبت به كل واژگان، نشان دادند كه افزايش واژگان منفي در  3سيكينگ آلفا داراي بار منفي در اخبار منتشرشده در پايگاه

بـا بررسـي   ) 2008( 4اسكاسـي  كانسـكي و مـك   تسه سار، تتلاكر همين راستا، د .اخبار با كاهش بازده سهام همراه است
نشان دادند كه محتواي زباني اخبار  ،2004تا  1980هاي  طي سال 6استريت و وال 5داوجونزواژگان منفي در اخبار شاخص 

و محتواي متنـي، هماننـد    ها بيانگر آن است كه لحن اين يافته .ها اثرگذار باشد مند بر قيمت صورت نظام تواند به اخبار مي
 .گذاران نقش ايفا كند دهي انتظارات و تصميمات سرمايه تواند در شكل ساير متغيرهاي اقتصادي، مي

 انواع اخبار بر رفتار بازار سرمايه تأثير

  اخبار صنعتي 
 ـ  در. گذار باشدتأثيرتواند بر واكنش بازار به اخبار  شرايط صنايع مختلف مي بـه بررسـي   ) 2011( 7پتحقيقي اسـپرنگر و ول

مختلف  به پيشامدهايكه بازار  نشان دادنتايج تحقيق آنان . پرداختندواكنش بازار به رويدادهاي مرتبط با صنايع گوناگون 
 ـ زيتما يبرا يمحاسبات يشناس زبان يها روشاز  ها آن .دهد مياهميت گذارد،  ثر ميروي چه صنعتي امتناسب با آنكه   نيب

كردند و به اين نتيجه رسيدند اخبار مختلف استفاده ) يلحن مثبت در مقابل منف يعني(كنترل احساسات اخبار خوب و بد با 
دهنـده   نشـان  و ايـن امـر   است ياز اخبار منف شترياخبار مثبت ب يبرا يخبر داديرو كي ازقبل  قيمتيقدر مطلق بازده كه 

  .استمتفاوت  يخبر يدادهايانواع مختلف رو به ش بازارواكن ؛ بنابراينتر قبل از اخبار خوب است نشت اطلاعات گسترده

  اخبار اقتصادي 
هاي  اعلان رويدادهاي اقتصادي در بين رسانه تأثيرتحت  ،قيمت سهام هاي نوسانبحث و بررسي روي اين مطلب كه آيا 

 ـ . روز صنعت مالي و رسانه است است يا خير، از مباحث كليدي و بهجمعي  رخ تـورم، بيكـاري و   اخبار اقتصادي از جملـه ن
 ـ يها واكنش) 1984( 8پيرس و رولي .توانند بر بازار سرمايه اثرگذار باشند مي ،هاي پولي سياست سـهام بـه    مـت يق ةروزان
 نشـان داد نتايج . و بررسي كردند ليرا تحل ليو نرخ تنز يواقع ياقتصاد تيپول، تورم، فعال ةمربوط به عرض يها هياطلاع

 ،همچنـين  .بـود قـوي ن نتـايج   ،اما در ارتباط با تـورم  ؛استشدت  بههاي سهام مؤثر  بر قيمت ،يهاي پول سياست اخباركه 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Davis, Piger & Sedor 
2. Chen et al 
3. Seeking Alpha 
4. Tetlock, Saar-Tsechansky & Macskassy 
5. Dow Jones 
6. Wall Street 
7. Sprenger & Welpe 
8. Pearce & Roley 
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مدت  واكنش كوتاه) 2009( 1دياز و جارنو .نشدديده هاي واقعي اقتصادي و قيمت سهام در روز اعلان  اي بين فعاليت رابطه
كـه واكـنش   را بررسي كردند و به اين نتيجه رسيدند انيا هاي روزانه سهام به اخبار مرتبط با تورم در بازار سهام اسپ  قيمت

  .به ماهيت خبر و شرايط اقتصادي بستگي دارد ،بازار به اخبار تورمي
شاخص قيمت سهام در ايران با توليد ناخالص داخلـي و   كه نشان دادند) 1388(و شهسوار  ييدر ادبيات داخلي، پيرا

در ) 1390(همچنين هيبتـي و زنديـه   . پول و نرخ ارز رابطه معكوس داردها رابطه مستقيم و با حجم  سطح عمومي قيمت
به انتشـار ايـن اخبـار واكـنش      برخي صنايع كه نشان دادند ،بررسي واكنش بازار سهام ايران به اخبار بحران مالي جهاني

 .اند به كردهپس از انتشار خبر تجر ،روزه 30در بازه  اي را هاي غيرعادي و بازدهي اند معنادار نشان داده

  اخبار سياسي 
طـور   بـه  .داشته باشـد  تأثير چشمگيري تواند بر بازار سرمايه عنوان يكي از عوامل ريسك سيستماتيك، مي اخبار سياسي به

گـذاران بـازده و    هـاي سـاختاري، سـرمايه    كلي، در شرايط نااطميناني سياسي مانند انتخابات، تغييـرات دولـت يـا بحـران    
در بسياري از اين مطالعات، گزارش شده اسـت كـه اخبـار خـوب     . كنند با حساسيت بيشتري دنبال مي بازار را هاي نوسان

موجب كاهش بازده و  ،شود، در حالي كه اخبار منفي سياسي ها تواند موجب افزايش بازده بازار و كاهش نوسان سياسي مي
  . شود مي ها افزايش نوسان

موضوعي بود كه بازدهي بازار سهام  هاي بر نوسان ،خابات رياست جمهوريانتخابات و اخبار سياسي پس از انت تأثير
تلاطـم بـازدهي سـهام در روزهـاي قبـل از      كـه  گرفتنـد  ه نتيج ـو  بررسي كردند 1390كشاورز حداد و حيدري، در سال 

طم براي روزهاي همچنين اين افزايش تلا .يابد افزايش مي است،دليل شرايط عدم قطعيتي كه بر بازار حاكم  به ،انتخابات
كشـاورزحداد و  ( همچنـان پايـدار اسـت    اسـي هـاي سي  شوك دليل به ،انتخابات ةپس از انتخابات با به قدرت رسيدن برند

  ). 1390 حيدري،
بازار سـهام در دو   يها بر شاخص يو اقتصاد ياسياخبار س تأثيرپژوهشي در خصوص ) 2006( 2ندر و سيمگاموگاناُ

رسد  به نظر مي. دنگذار مي تأثيرسهام  ياخبار بر بازارهاكه  ها نتيجه گرفتند آن. انجام دادند هيو ترك نيبازار نوظهور آرژانت
   .گذارد يم تأثيربازده  هاي بر نوسان يداخل ياسيس يدادهايدر هر دو بازار، رو

  ساير اخبار
صـورت   تواننـد بـه   نيـز مـي   زيست محيطـي و هنـري   ،اجتماعي ،فرهنگير اخباسري اخبار، محتوا و رخدادهايي نظير  يك

 .گذاران اثرگذار باشند ر رفتار سرمايهبر شرايط اقتصادي و رواني جامعه، ب تأثيرغيرمستقيم از طريق 

  هاي مالي كاوي و استخراج دانش از داده داده
عنـوان رويكـردي    كـاوي بـه   داده ةحـوز گيـري   موجـب شـكل   ،هاي ديجيتـال  هاي اطلاعاتي و گسترش داده رشد فناوري

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Diaz & Jareno 
2. Onder & Simga-Mugan 
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بـه اسـتخراج    ،2هوش مصنوعي و 1هاي آماري، يادگيري ماشيني گيري از روش كاوي با بهره داده. اي شده است رشته ميان

صورت صريح مشـخص نيسـت، ايـن     در شرايطي كه روابط ميان متغيرها به .دپرداز هاي حجيم مي الگوهاي پنهان از داده
 فراينـد در چـارچوب   ).2010، 3، كمبـر و پـي  هـان ( كنـد  ها را فـراهم مـي   رويكرد امكان كشف ساختارهاي نهفته در داده

منـد   صورت نظام سازي و ارزيابي به سازي، كاهش ابعاد، مدل انتخاب داده، آماده اده، مراحلدهاي  استخراج دانش از پايگاه
  .دارد اهميتزيادي دارند، اختاري س پيچيدگي و حجم كههاي مالي  ويژه در تحليل داده به ،فراينداين . شود اجرا مي

  هاي اجتماعي هاي شبكه كاوي و تحليل احساسات در داده متن
اي از  عنـوان شـاخه   كـاوي بـه   مـتن . ماهيت غيرساختاريافته دارند ،هاي اجتماعي هاي توليدشده در رسانه هبخش عمده داد

پـردازد   هاي پردازش زبان طبيعـي و يـادگيري ماشـين مـي     هاي متني از طريق روش كاوي، به استخراج دانش از داده داده
. يافته و قابل تحليل اسـت  هاي ساخت افته به نمايشغيرساختاري هاي كاوي، تبديل متن هدف اصلي متن). 1395عباسي، (

، كـاهش  )گذاري و انتخـاب ويژگـي   يابي، نشانه ها، ريشه واژه شامل حذف ايست( ها پردازش متن كاوي، پيش متن فراينددر 
واژگـان،   ةهـاي كيس ـ  در بسـياري از كاربردهـاي مـالي، روش   . شـود  بندي يا استخراج الگو انجام مـي  ابعاد و سپس طبقه

يكـي از كاربردهـاي مهـم    . رونـد  كار مي بندي متون به هاي يادگيري با نظارت براي طبقه سازي موضوعي و الگوريتم مدل
 هـا  در اين رويكرد، بار مثبت يا منفي مـتن . است» كاوي عقيده«يا » تحليل احساسات«اقتصاد و مالي،  ةحوزكاوي در  متن

توانند نمايانگر فضاي رواني حاكم بر بـازار باشـند و در    ها مي شاخص اين. شود هاي كمي تبديل مي استخراج و به شاخص
 .استفاده شوندگذاران  بيني رفتار سرمايه پيش

 چارچوب نظري پژوهش

 :هاي زير مطرح است استدلالبر اساس مباني نظري فوق، 

 گيري انتظارات جمعي هستند؛ هاي اجتماعي بستري براي انتشار سريع اطلاعات و شكل رسانه .1

 هاي اطلاعاتي باشد؛ تواند حاوي سيگنال مي ،زبان و محتواي متني منتشرشده .2

 گذارند؛ احساسات و ادراكات جمعي، مطابق نظريه مالي رفتاري، بر رفتار معاملاتي اثر مي .3

) نظيـر ارزش معـاملات  (تواند با افزايش پويـايي بـازار    مي ،هاي اجتماعي دهي در شبكه افزايش فعاليت سيگنال .4
 .اشدهمراه ب

هاي تلگرامي فارسي و بررسـي   از پيام خريدوفروشهاي  پژوهش حاضر در اين چارچوب نظري، با استخراج سيگنال
 .پردازد رابطه آن با ارزش معاملات روزانه، به آزمون تجربي اين پيوند مي

  پيشينة تجربي پژوهش
 طور گسـترده مـورد توجـه    بازارهاي مالي به بيني هاي اجتماعي و تحليل احساسات در پيش هاي اخير، نقش رسانه در سال

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. machine learning 
2. Artificial intelligence 
3. Han, Kamber & Pei 
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بيني سهام با ادغام احساسات اخبـار   پيش«در پژوهشي با عنوان ) 2023(مقبول و همكاران . قرار گرفته است پژوهشگران

هـاي   بيني بـازار از طريـق تركيـب داده    به بررسي امكان بهبود پيش ،»)MLPرگرسيون ( مالي و رويكرد يادگيري ماشين
هاي متني با  ادغام داده كه اين پژوهش حاكي از آن استنتايج . هاي يادگيري ماشين پرداختند خبار مالي و مدلاحساسي ا

   .بيني را بهبود بخشد تواند دقت پيش مي ،هاي يادگيري مدل
بيني بازار سهام  هاي يادگيري عميق در بهبود پيش به بررسي نقش مدل )2023( 1نگژجيانگ و در پژوهشي ديگر، 

هـاي   نشان دادنـد كـه تركيـب احساسـات متنـي بـا داده       LSTM و شبكه FinBERT با استفاده از مدلها  آن. رداختندپ
  .دهد طور معناداري افزايش مي بيني روند بازار را به تاريخي قيمت، دقت پيش

 اي ـآ د،ي ـووك روسي ـو وعيموضوع پرداختند كـه در دوران ش ـ  نيا يبه بررس يدر پژوهش نيز )2022( 2هروااسميت و 
نتـايج  . نـد رگذا مي تأثير ها آن بر عملكرد بازار ،ها آن نعاملاريمد تريئشركت و احساسات تو نيچند ةاحساسات اخبار روزان

و تغييرات قيمت سهام محدود است، در حالي كـه احساسـات اخبـار مـالي      توئيتربين احساسات  بستگي همكه نشان دادند
  . اردتري با عملكرد بازار د ارتباط قوي
بـازار   هـاي  اي بـر نوسـان   رسانه هاي هدر پژوهشي با هدف تحليل اثر شايع) 2022( 3، چن، رونگ، ونگ و تانژانگ

 هـاي  هشـايع  كـه  نتـايج نشـان داد  . انتقال اطلاعات استفاده كردند سازوكارهاي اقتصادسنجي براي بررسي  سهام، از مدل
 .دارندش مهمي نقبازار  هاي در تشديد نوسان ،هاي اجتماعي رسانه

بيني روند بازار سهام مبتني بـر يـادگيري را بـا     احتمال دوام پيشاي  در مطالعه) 2021( 4، هو، لي، هو و كمبرياوانگ
، MLP5 ،SVM6 ،LR7پنج روش يـادگيري ماشـين شـامل     .هاي اجتماعي بررسي كردند تركيب تحليل احساسات رسانه

هـاي اجتمـاعي بـا     هـاي رسـانه   تركيـب داده كـه  نتايج نشان داد  .يه انتخاب شدعنوان مدل پا به 9و نايوبيِز 8فارست رندوم
   .بيني موفق را افزايش دهد تواند احتمال پيش مي ،هاي يادگيري مدل

 تـوئيتر هـاي   توئيتاحساسات بيان شده از طريق  تأثير، دادند انجام) 2021( 10باويادر پژوهشي ديگر كه پادمانايانا و 
بندي نايوبيِز، به سه دسته مثبت، منفـي   ها با استفاده از طبقه توئيتدر اين پژوهش، . بررسي شدهام بيني قيمت س در پيش

دسـت   عنوان ورودي به مدل يادگيري ماشين براي بـه  به ،ها توئيتهاي  هاي موجود همراه با داده داده. و خنثي تقسيم شد
 درصـد، 8/89 كنـد كـه بـا دقـت     وضوح مشخص مي به ،بيني پيش فرايندآمده پس از  دست نتايج به. آوردن نتيجه داده شد

  . بيني قيمت در زمان آينده استفاده كرد براي پيش توئيترهاي  توان از داده مي
  

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Jiang & Zeng 
2. Smith & O’Hare 
3. Zhang, Chen, Rong, Wang & Tan 
4. Wang, Hu, Li, Ho & Cambria 
5. Multi-Layer Perception 
6. Support Vector Machine 
7. Logistic Regression 
8. Random Forest 
9. Naive Bayes 
10. Padmanayana & Bhavya 
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مـردم در  ) احساسات(نيز به بررسي ارتباط تغييرات قيمت سهام يك شركت با نظرات ) 2020( 1، پانديا و دوشيمهتا

بيني قيمت سهام با در نظر گرفتن احساسـات عمـومي طراحـي     ش يك ابزار پيشدر اين پژوه. مورد آن شركت پرداختند
هـاي آتـي    بيني قيمت هاي تاريخي سهام را براي پيش الگوريتم پيشنهادي، احساسات عمومي، نظرات، اخبار و قيمت .شد

، رگرسـيون  SVM هاي يادگيري ماشين و يـادگيري عميـق از جملـه    از روش ،ها طي اين آزمايش. گيرد سهام در نظر مي
  . است ي بودهنتايج ارائه شده حاكي از موفقيت روش پيشنهاد. استفاده شد LSTM2خطي، نايوبيِز و 

اين . سهام انجام دادند هاي هاي اجتماعي بر نوسان رسانه تأثير، پژوهشي با هدف بررسي )2017( 3، ونگ، ما و يهوو
سهام معرفـي   هاي بيني نوسان ساسات عمومي براي پيشبيني بر اساس عوامل اجتماعي و اح اين پژوهش يك مدل پيش

اما با گذشـت زمـان    ؛روز بعد بيشتر است هاي هاي اجتماعي بر نوسان هاي رسانه داده تأثيرنتايج نشان داد كه . كرده است
  .يابد كاهش مي

. م شـده اسـت  كـاوي و تحليـل احساسـات در بـازار سـرمايه انجـا       كـاربرد مـتن   ةهايي در زمين در ايران نيز پژوهش
بيني روند روزانه قيمت سهام با استفاده از  پيش«در پژوهشي با عنوان ) 1400( ، عباسي، عالم تبريز و محمدزادهابراهيميان

بيني روند آتي قيمت  به پيش »هاي تكنيكال 4)انديكاتور(كاوي نشانگر  كاوي احساسات كاربران شبكه اجتماعي و داده متن
، 5درخت تصميمهاي  هاي تكنيكال و استفاده از الگوريتم تركيب تحليل احساسات و شاخص با ها آن .قيمت سهام پرداختند

نسـبت بـه سـاير     ،ماشين بردار پشتيبان ندنشان دادو  درصد ارائه كردند 73مدلي با دقت حدود  ،SVMو، نايوبيِز 5تصميم
  .معناداري وجود دارد يبستگ همكاربران  هايو بين حجم معاملات و تعداد نظر داردعملكرد بهتري ها  الگوريتم

بيني بورس اوراق بهادار تهران با استفاده از تحليـل   پيش«، پژوهشي با عنوان )1399( شمس فردو  قهفرخي هاتفي
با طراحي واژگان احساسي تخصصي براي زبـان فارسـي و اسـتفاده از     ها آن .انجام دادند» احساسات نظرات متني آنلاين

نتـايج نشـان   . بيني بورس تهران بررسي كردند ياب را بر پيش كاربران شبكه سهام هايرتحليل رگرسيون چندگانه، اثر نظ
  .متفاوت است ها آن هاي بسته به ويژگي ،پذيري سهام مختلف در اوراق بهادار تهران بيني داد كه پيش

بـا  ) 1398( مجـد  فروغـي . كاوي در بازار سرمايه بررسي شده اسـت  هاي دانشگاهي نيز كاربرد متن در برخي پژوهش
هـاي   افزودن دادهكه نشان داد  ،SVM هاي زماني قيمت سهام و الگوريتم هاي متني و سري استفاده از مدل تركيبي داده

  . يابد هاي بلندمدت كاهش مي شود، هرچند كارايي مدل در افق بيني روند روز بعد مي متني موجب بهبود دقت پيش
كـاوي و رگرسـيون بـه     هـاي مـتن   نيز با استفاده از تكنيك) 1399( رندي، عبدالوند، قاليباف اصل و رجائي هعزيزي

بينـي تغييـرات    توانـد در پـيش   مـي  ،بندي خودكـار اخبـار   دسته ندو نشان داد نداخبار بر شاخص سهام پرداخت تأثيربررسي 
  .شاخص مؤثر باشد

 را هـاي اجتمـاعي   كاربران شبكه يهاتوانايي نظر ،اي در مطالعه) 1395( ، حسيني و كياني هرچگانيدر نهايت، راعي
هاي زمـاني   هاي دوره در اين مطالعه از داده. بيني جهت و قيمت سهام در بورس اوراق بهادار تهران بررسي كردند بر پيش

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Mehta, Pandya & Doshi 
2. Long Short-Term Memory 
3. Wu, Wang, Ma & Ye 
4. Indicator 
5. Decision Tree 
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سـازي   و بهينـه  1مصنوعي پيشـخور  ةشبك ،بيني براي پيش. استفاده شده است 1393تا انتهاي خرداد  1392ابتداي تيرماه 

بينـي قيمـت    در پيش كه دهد نتايج نشان مي. كار گرفته شده است نرون به 20وقفه و يك لايه پنهان تا  10 تا 3شبكه با 
بينـي جهـت قيمـت سـهام بـا اسـتفاده از قيمـت سـهام و          امـا در پـيش   ؛داري وجود نـدارد اسهام در دو روش تفاوت معن

بيني فقـط بـا قيمـت سـهام در دوره      به پيش نسبت) هاي قيمت و شبكه اجتماعي تركيب داده( خريدوفروشپيشنهادهاي 
  .سهم فعال تفاوت معناداري وجود دارد 10هاي پربيننده و در دوره ركود براي  رونق براي شركت

 ،هاي متني و احساسـات در تحليـل بازارهـاي مـالي     المللي، نقش داده دهد كه در سطح بين مرور مطالعات نشان مي
هـاي   بسـياري از پـژوهش  . وجـود دارد  شايان تـوجهي يات داخلي همچنان خلأهايي در ادباما  ؛است شدهخوبي بررسي  به

عنـوان   بـه » ارزش معاملات روزانه«اند و كمتر به بررسي متغيرهايي مانند  بيني قيمت يا بازده تمركز داشته داخلي بر پيش
هاي اجتمـاعي   معاملاتي در شبكه هاي همچنين، مطالعات محدودي به تحليل سيگنال .اند شاخصي از پويايي بازار پرداخته

گـذاران در بـازار    دهي رفتـار سـرمايه   در انتشار اطلاعات و شكل ،در حالي كه اين بستر ،اند ويژه تلگرام، پرداخته فارسي، به
هـاي معـاملاتي از    بر اين اساس، پژوهش حاضر با تمركـز بـر اسـتخراج سـيگنال    . كند ايفا مي نقش مهمي ،ايران ةسرماي
 .با ارزش معاملات روزانه، در تلاش است تا اين خلأ پژوهشي را پوشش دهد ها آن ةمتني فارسي و بررسي رابطهاي  داده

  پژوهش شناسي روش
 و كاوي داده رويكرد با كه است بستگي هم نوع از تحليليـ  پژوهش حاضر از نظر هدف، كاربردي و از نظر روش، توصيفي

 روي تلگرام اجتماعي ةشبك در منتشرشده هاي سيگنال تأثير بررسي پژوهش، اين اصلي هدف. است شده انجام كاوي متن
 .است تهران بهادار اوراق بورس روزانه معاملات ارزش

بـازار سـرمايه ايـران     ةهاي اجتماعي فعال در حوز شبكه ةشامل كلي ،هاي متني جامعه آماري پژوهش در بخش داده
در ميان فعالان بازار سرمايه و نقش مـؤثر در انتشـار    آنام به دليل فراگيري رسان تلگر پيام ة، شبكها آن است كه از ميان

هاي بورسـي فعـال بـا حـداقل      شامل كانال ،پژوهش ةزيرنمون. نمونه انتخاب شد براي ،هاي معاملاتي ها و سيگنال تحليل
هـاي   در بخـش داده . اختنـد پرد سهام مـي  خريدوفروشهاي  ها و توصيه طور مستمر به انتشار تحليل عضو بود كه به 200

شده در بورس اوراق بهادار تهران و متغير مورد بررسـي، ارزش معـاملات    عددي، جامعه آماري شامل كليه معاملات انجام
 .است مدنظركل بازار در دوره زماني  ةروزان

هـاي تلگرامـي    لهاي معاملاتي منتشرشده در كانا شده از سيگنال در اين پژوهش، متغير مستقل، احساسات استخراج
هاي ايـن   داده .ارزش معاملات روزانه سهام در بورس اوراق بهادار تهران است ،متغير وابسته وبازار سرمايه  ةفعال در حوز

است مربوط به ارزش معاملات روزانه بازار سرمايه  هاي عددي داده .استهاي عددي و متني  پژوهش شامل دو دسته داده
تـر از   منظور ارائه تصـويري دقيـق   در اين راستا، به. اوري بورس تهران استخراج شده استكه از سايت شركت مديريت فن

) بدون احتساب معاملات بلوكي(هاي بورس و فرابورس  ارزش معاملات خرد سهام و حق تقدمفقط رفتار واقعي معاملات، 
 .استعاملاتي روز م 237در نظر گرفته شد كه شامل  1401در بازه زماني ابتدا تا انتهاي سال 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Feedforward Neural Network (FNN) 
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در مجمـوع، تعـداد   . دش ـهـاي خزنـده اسـتخراج     هاي تلگرامي منتخب با استفاده از ربات هاي متني نيز از كانال داده

 5/3هاي مورد تحليل شامل بـيش از   آوري شد كه پس از پردازش، كل داده ها جمع پيام متني از اين كانالتوجهي  شايان 
 ـ   پيام به 5000ها، حدود  از ميان اين داده. است 1401ميليون پيام در بازه زماني سال   هصورت دستي و توسط فـرد آشـنا ب

ها بر اساس محتـواي   گذاري، پيام برچسب فراينددر . استفاده شدگذاري  و براي آموزش مدل  ادبيات بازار سرمايه برچسب
بنـدي،   ر اصـلي در ايـن طبقـه   معيا. تقسيم شدند» خبري/خنثي«و » سيگنال فروش«، »سيگنال خريد«خود به سه دسته 

منظـور كـاهش سـوگيري و افـزايش      بـه . هـا بـود   وجود توصيه صريح يا ضمني براي خريد يا فروش سهام در مـتن پيـام  
اي كـه در مـوارد    گونه به ؛گذاري بر اساس دستورالعمل مشخص انجام شد و با بازبيني مكرر همراه بود يكنواختي، برچسب

بندي خودكار سـاير   پس از آموزش مدل، از آن براي طبقه. الب محتواي پيام صورت گرفتگيري بر اساس غ ابهام، تصميم
  .ها استفاده شد پيام

سـازي، حـذف نـويز و     پـردازش، عمليـات تـوكن    در مرحلـه پـيش  متني براي تحليل،  هاي سازي داده منظور آماده به
هـا بـه فـرم     انجام شـد تـا داده   ها ابي روي متني سازي حروف و ريشه ها، نرمال واژه كاراكترهاي غيرضروري، حذف ايست
-Bag-of هـاي بردارسـازي نظيـر    منظور بازنمايي عددي متـون، از روش  سپس به. استاندارد و قابل پردازش تبديل شوند

words ،TF-IDF  هاي مبتني بر ترنسفورمر از جمله مدلو BERT استفاده شد. 

، نـايوبيز و مـدل   )SVM( اشين با ناظر شامل ماشين بردار پشتيبانهاي يادگيري م سازي، از الگوريتم در مرحله مدل
، )درصـد  70(خورده بـه سـه بخـش آمـوزش      برچسبي ها داده. ها بهره گرفته شد بندي پيام براي طبقه BERT مبتني بر

هـاي   انمنـدي ها، استفاده از تو كارگيري اين الگوريتم هدف از به. شدتقسيم ) درصد 15(و آزمون ) درصد 15(اعتبارسنجي 
ها بوده است و تمركز پژوهش بر مقايسـه عملكـرد    بندي پيام هاي متني و افزايش دقت طبقه در تحليل داده ها آن متفاوت
شده استفاده  هاي استخراج بندي كل پيام يافته براي طبقه هاي توسعه پس از آموزش و ارزيابي اوليه، از مدل. نيستها  مدل
عنـوان   ها محاسبه و به بر اساس خروجي مدل ،هاي خريد، فروش و خنثي در هر روز معاملاتي در ادامه، تعداد سيگنال. شد

 .هاي آماري مورد استفاده قرار گرفت ورودي تحليل

پيرسون براي تحليـل ارتبـاط بـين     بستگي همميان متغيرهاي پژوهش، از ضريب  ةرابطمنظور بررسي  در نهايت، به
بنـدي بـر اسـاس     هـاي طبقـه   همچنين عملكرد مدل. دشمعاملات روزانه بازار استفاده  هاي روزانه و ارزش تعداد سيگنال
 . شدهاي صحت، دقت و فراخواني ارزيابي  ريختگي و شاخص ماتريس درهم

  هاي پژوهش يافته
  هاي مورد استفاده توصيف داده

هـاي تلگرامـي فعـال در     از كانـال  شـده  هاي متني استخراج شامل داده ،هاي مورد استفاده در پژوهش در گام نخست، داده
هاي عددي مربـوط بـه ارزش معـاملات روزانـه بـازار بـورس اوراق بهـادار تهـران گـردآوري و           حوزه بازار سرمايه و داده

  .دهد را نشان مي هاي مورد استفاده در پژوهش مشخصات داده 1جدول . دهي شد سازمان
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  هاي مورد استفاده پژوهش مشخصات داده. 1 جدول

 شرح منبع نوع داده

 خريدوفروشهاي مرتبط با سيگنال  پيام هاي تلگرامي بورسي كانال هاي متني داده

 ارزش معاملات روزانه بازار tsetmc.com هاي عددي داده

  
هاي متني و عددي اسـتوار اسـت و رويكـردي     دهد، پژوهش حاضر بر تركيب داده نشان مي 1گونه كه جدول  همان

  .اطلاعات بازار اتخاذ كرده استتلفيقي در تحليل 

  هاي متني سازي داده پردازش و آماده پيش
ايـن مرحلـه نقـش    . پردازش با هدف استانداردسازي و كاهش نويز انجام شد هاي متني، مرحله پيش پس از گردآوري داده

 ماننـد تلگـرام   ي اجتمـاعي هـا  هاي خـام شـبكه   زيرا داده ؛هاي يادگيري ماشين دارد اي در بهبود عملكرد مدل كننده تعيين
هاي متنـي را نشـان    پردازش داده مراحل پيش 2جدول  .هاي متفاوت و واژگان زائد هستند ها، نگارش معمولاً شامل نشانه

 .دهد مي

  هاي متني پردازش داده مراحل پيش. 2جدول 
 شرح عمليات مرحله

 تبديل متن به واحدهاي واژگاني سازي توكن

 و كاراكترهاي غيرضروري ها حذف نشانه حذف نويز

 ارز سازي حروف هم يكسان سازي نرمال

 حذف واژگان فاقد بار معنايي ها واژه حذف ايست

 تبديل كلمات به بن واژه يابي ريشه

 
بـراي بازنمـايي   را موجب كاهش ابعاد داده و افزايش انسجام معنايي متـون شـد و زمينـه لازم     ،اجراي مراحل فوق

هـاي   كـار بـا داده   منظور به SQLنويسي  از زبان برنامه ،انجام پژوهشسازي و  براي پياده .كرداهم سازي فر عددي و مدل
  .كاوي از پايتون استفاده شد عددي و براي كار متن

  سازي نتايج مدل
، سازي مدل پس از آموزش و بهينه. شود شده ارائه مي هاي متني استخراج بندي روي داده در اين بخش، خروجي مدل طبقه

» خنثـي «و » فـروش «، »خريـد «تلگرامـي پـردازش و در سـه طبقـه      منتخـب  هاي هاي منتشرشده در كانال تمامي پيام
صبح تا  9هاي هر روز در بازه زماني ساعت  هاي معاملاتي بازار، پيام ترازسازي زماني با داده منظور هم به. بندي شدند دسته

بررسي رابطه ميان  براي .براي هر روز معاملاتي محاسبه شد دوفروشخريهاي  و تعداد سيگنال ردآوريگصبح روز بعد  9
  :شددهي و ارزش معاملات بازار، سه شاخص مستقل از خروجي مدل استخراج  فعاليت سيگنال
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 ؛هاي خريد تعداد روزانه پيام 

 ؛هاي فروش تعداد روزانه پيام 

 خريدوفروشهاي  تفاضل تعداد پيام. 

سـازي   اي از نتايج مدل نمونه 3جدول  .هاي آماري بعدي قرار گرفتند ه، مبناي تحليلاين مقادير پس از تجميع روزان
  .دهد هاي ورودي را نشان مي پژوهش براي داده

 ها پيامسازي  نتايج مدلاي از  نمونه .3جدول 

  فروش  خنثي  خريد تاريخ فروش خنثي خريد تاريخ
06/01/1401  1371 9463 4692 04/03/1401 2692 22104 8383 

07/01/1401 1570 10949 4856 07/03/1401 2011 15220 7391 

08/01/1401 1786 12482 5249 08/03/1401 1797 12923 6749 

09/01/1401 1595 11277 5042 09/03/1401 1600 12689 5668 

10/01/1401 2036 18169 8754 10/03/1401 1519 12364 5203 

14/01/1401 2737 14045 8177 11/03/1401 2125 20601 7584 

15/01/1401 2755 12366 8038 16/03/1401 1495 10728 5967 

16/01/1401 2876 13998 7418 17/03/1401 1518 11318 5014 

17/01/1401 3404 17489 8683 18/03/1401 1457 14210 5796 

20/01/1401 2710 14258 7900 21/03/1401 2172 12481 7340 

21/01/1401 2623 13711 7252 22/03/1401 1954 12961 7450 

22/01/1401 3470 13605 7630 23/03/1401 1588 11594 5667 

23/01/1401 2527 11803 7208 24/03/1401 1734 11524 5380 

24/01/1401 2598 18715 8977 25/03/1401 1811 16919 6205 

27/01/1401 2746 13803 7447 28/03/1401 1765 13608 5426 

28/01/1401 2878 15670 8472 29/03/1401 1731 12500 5564 

29/01/1401 2976 15059 7403 30/03/1401 1541 11362 5085 

30/01/1401 2435 15100 7215 31/03/1401 1400 10764 4664 

31/01/1401 2743 22531 10344 01/04/1401 1316 16333 5625 

04/02/1401 2136 13627 7081 04/04/1401 1241 11505 3725 

05/02/1401 2598 16465 9112 05/04/1401 1099 12802 4365 

06/02/1401 2857 16205 7933 06/04/1401 1140 12125 4055 

07/02/1401 2447 22626 9208 07/04/1401 1166 12104 3938 

10/02/1401 2401 16224 7941 08/04/1401 1489 15771 4977 

11/02/1401 1935 14723 6323 11/04/1401 1206 10849 4083 

12/02/1401 2615 21511 11261 12/04/1401 1051 10293 3953 

17/02/1401 2063 13817 7266 13/04/1401 1208 11039 4163 

18/02/1401 2367 14715 7565 14/04/1401 1300 10570 4273 



  1شماره 

در سـه    
ن داده  
تفـاوت    
حليـل   

  

، )رصـد 
 نشـده    
 توجـه  
صـورت  

 2×2س     
 مـدل  
. اسـت 

 دقـت       
 ــــــ

1. Acc
2. Prec
3. Rec

5

10

15

20

25

30

35

40

مها
پيا

داد
تع

، ش5، دوره 140

ت سـاختاريافته د
نشـان سـط مـدل  

هـا بيـانگر تف ون
عنوان مبنـاي تح

  ل 

در 70(آمـوزش       
ـوزش اسـتفاده

با. يابي گرديدز
ص س ارزيـابي بـه  

سـاس مـاتريس
كه دهد ميشان 

ه اه دسـت آمـد   
 مناسـب ميـان
ــــــــــــــــــ

curacy 
cision 
call 

0

5000

0000

5000

0000

5000

0000

5000

0000

٠۶
/٠
١/
١۴
٠١

١۶
/٠
١/
١۴
٠١

٢٧
/٠
١/
١۴
٠١

۶/
٢/
١۴

١

م ها
پيا

داد 
تع

5ديريت رسانه، 

صـورت ده را بـه 
شده توس ستخراج

ارتفاع ستو ةقايس
ع در ادامه به ،زيع

شده توسط مد 

ه سـه بخـش آ
آمـ فرايندتر در  

ريختگي ارز رهم
 نخست ماتريس
يل نهـايي بـر اس

نتايج نش .ه است
درصد بـه 6/96

 بيـانگر تعـادل
ــــــــــــــــــ

٠۶
/٠
٢/
١۴
٠١

١٩
/٠
٢/
١۴
٠١

٢٨
/٠
٢/
١۴
٠١

٠٨
/٠
٣/
١۴
٠١

٢١
/٠
٣/
١۴
٠١

٣
/
٣/
١۴

١

هاي مد بررسي

شد هاي استخراج
وش و خنثي اس

مقا. دهد شان مي
اين الگوي توز.

 .قرار گرفت

خنثي استخراج

شـده دسـتي بـه
 آزمون كه پيش
ده از ماتريس د
بودند، در مرحله
 معاملاتي، تحلي

ارائه شده 4دول
0كلي برابر با  1

 بوده است كـه
ــــــــــــــــــ

٣٠
/٠
٣/
١۴
٠١

٠٨
/٠
۴/
١۴
٠١

٢٠
/٠
۴/
١۴
٠١

٠١
/٠
۵/
١۴
٠١

١٠
/٠
۵/
١۴
٠١

خريد

ها بوده است پيام
هاي خريد، فر م

زماني نش ةل دور
.خنثي است هاي

ر مورد استفاده ق

خريد، فروش و خ

ش گـذاري  چسـب
مجموعه. شدند

رد مدل با استفا
بندي شده ب سته

هاي  بر سيگنال
تايج به شرح جد
ه ميزان صحت

درصد 82/90و
ــــــــــــــــــ

٢٣
/٠
۵/
١۴
٠١

٠١
/٠
۶/
١۴
٠١

١٢
/٠
۶/
١۴
٠١

٢١
/٠
۶/
١۴
٠١

٠٢
/٠
٧/
١۴
٠١

خنثي

كاوي قادر ب متن
توزيع پيام نمودار

س پيام را در كل
ه ، فروش و پيام

ش معاملات بازار

هاي خ وزيع پيام

هاي برچ ي، داده
تقسيم ش) درصد

عملكر. رفته شد
روش و خنثي دس
 تمركز پژوهش

كه نت جام شدان
اي كه گونه به رد؛
و 15/89ترتيب  ه

ــــــــــــــــــ

١۶
/٠
٧/
١۴
٠١

٢۵
/٠
٧/
١۴
٠١

٠۴
/٠
٨/
١۴
٠١

١۵
/٠
٨/
١۴
٠١

٢۴
/٠
٨/
١۴
٠١

فروش

دهد كه مدل م ي
، ن1شكل در  .د
توزيع سه كلاس 

هاي خريد، گنال
دهي و ارزش گنال

تونمودار  .1 كل

 
بند رد مدل طبقه

15(و آزمون ) د
كار گر ي مدل به

كلاس خريد، فر
ت ن حال، نظر به

»فروش«و » د
دارسيار مطلوبي

به ،3فراخواني و 
ــــــــــــــــــ

/
/

٠۶
/٠
٩/
١۴
٠١

١۵
/٠
٩/
١۴
٠١

٢۶
/٠
٩/
١۴
٠١

٠۵
/١
٠/
١۴
٠١

١٧
/١
٠/
١۴
٠١

ف

نشان مي 3دول 
كندصلي تفكيك 

اين نمودار، .ت
يان فراواني سيگ
يان فعاليت سيگ

شك

 رزيابي مدل 
ر ارزيابي عملكر

درصد 15(نجي 
ي سنجش نهايي

ها در سه ك ه پيام
با اين. حاسبه شد
خريد«و كلاس 

حالت عملكرد بس
2دقت ن مقادير

ــــــــــــــــــ

/
/

٢٧
/١
٠/
١۴
٠١

٠٩
/١
١/
١۴
٠١

١٩
/١
١/
١۴
٠١

٠٢
/١
٢/
١۴
٠١

١٣
/١
٢/
١۴
٠١

 

47 

 
جد

اص طبقه
شده است
نسبي مي
رابطه مي
  

نتايج ار
منظور به

اعتبارسن
بود، براي
به اينكه

مح 3×3
شامل د
در اين ح
همچنين
ـــــــــ

١٣
/١
٢/
١۴
٠١

٢٣
/١
٢/
١۴
٠١



 

 راعي عزآبادي و همكاران|...هاي تلگراميهاي معاملاتي منتشرشده در كانال  ثير سيگنالأتبررسي   48

 
صـحت مـدل در حالـت دوكلاسـه نسـبت بـه حالـت         چشـمگير افزايش . هاي واقعي است توان بازيابي نمونهبيني و  پيش
  .هاي معاملاتي شده است موجب تمركز بيشتر مدل بر سيگنال ،حذف كلاس خنثي كه دهد كلاسه نشان مي سه

 ريختگي ماتريس درهم .4جدول

predict class 
S N B   

actual class  

S 3820381 386 83/28% 
N 48822330 1818 90/64% 
B 4651755 20353 90/17% 

 80/03%91/27% 90/23% 89/78% 
 

predict class

S B  

actual class 
S 3820386 90/82% 
B 46520353 97/77% 

89/15%98/14% 96/60% 
  

  ها و ارزش معاملات سيگنال بستگي همتحليل 
هـاي خنثـي،    هاي خريد، فروش و پيـام  و استخراج تعداد روزانه سيگنال دنظرمهاي  بندي بر داده پس از اجراي مدل طبقه

در ايـن  . ه اسـت اسـتفاده شـد   1پيرسـون  بستگي همهاي مدل و متغير بازار، از ضريب  منظور بررسي رابطه بين خروجي به
 خريدوفروشهاي  يگنالهاي خنثي، تفاضل س هاي فروش، پيام هاي خريد، تعداد سيگنال مرحله، رابطه ميان تعداد سيگنال

 .ارائه شده است 5 در جدول بستگي همنتايج در قالب ماتريس . دشو نيز ارزش معاملات روزانه محاسبه 

  بستگي همماتريس ضرايب . 5جدول

 
تعداد سيگنال

 فروش
تعداد سيگنال

 خنثي
تعداد سيگنال 

 خريد
تفاضل تعداد سيگنال 

 خريدوفروش
ارزش 
 معاملات

 00/1 تعداد سيگنال فروش

 00/1 69/0 تعداد سيگنال خنثي

 00/1 76/0 90/0 تعداد سيگنال خريد

 00/1 97/0 74/0 76/0 خريدوفروشتفاضل 

 00/1 61/0 72/0 58/0 80/0 ارزش معاملات

  
بـين   ،بسـتگي  هـم درصـد   80با  بستگي همشود، بيشترين  برداشت مي بستگي همكه از ماتريس ضرايب  همان طور

 بسـتگي  هـم هاي خنثي يـا خبـري بـا ارزش معـاملات      در مقابل، پيامهاي فروش و ارزش معاملات است و  سيگنال تعداد
بـه بيـان    .باشـد  نشـئت گرفتـه   هـا  محور اين دسته از پيام تواند از ماهيت غيرسيگنال كه مي دارد )درصد 58( تري ضعيف

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Pearson Correlation 
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اما در رابطه  افزايش پيدا كند؛ال دارد كه ارزش معاملات نيز درصد احتم 80 افزايش يابد،تر، هرگاه تعداد پيام فروش  ساده

هـاي   از سـيگنال  يـك نسبت بـه هـر    و درصد 61ها نيز  تفاضل تعداد سيگنال. درصد است 72اين عدد  ،با سيگنال خريد
ران در هاي صـادر شـده از سـوي كـارب     شود كه سيگنال گونه استنباط مي بنابراين اين است؛به تنهايي كمتر  خريدوفروش

دارد و بـر آن   بسـتگي  هـم با درصد قابـل قبـولي   ) شاخصي از پويايي بازار(رسان تلگرام با ارزش معاملات  هاي پيام كانال
  .اثرگذار است

  گيري بندي و نتيجه جمع
اجتماعي بر ارزش معاملات روزانه بورس اوراق  هاي هاي منتشرشده در شبكه سيگنال تأثيرپژوهش حاضر با هدف بررسي 

ن بـازار سـرمايه، ايـن شـبكه     رسان تلگـرام در بـين فعـالا    با توجه به متداول بودن استفاده از پيام. ادار تهران انجام شدبه
هـاي   كـاوي و الگـوريتم   كاوي، متن هاي داده روشگيري از  در اين راستا با بهره. انتخاب شد پژوهشنمونه  براياجتماعي 

نويسـي   الگوريتم نايو بيز، ماشين بردار پشتيبان و بـرت در زبـان برنامـه    يادگيري ماشين در علم هوش مصنوعي از جمله
را در سـه دسـته سـيگنال خريـد، سـيگنال       ها آن ها و محتواهاي ورودي را بگيرد و پايتون، مدلي ايجاد شد كه بتواند پيام

ير وابسته از معاملات سـهام در  عنوان متغ به ،كل بازار ةارزش معاملات روزان. بندي كند بندي و طبقه فروش و خنثي دسته
  . هاست آن هاي ي از سهام بازار بورس و بازار فرابورس و حق تقدما هنظر گرفته شد كه خود مجموع

= صـحت  ( زيادي دارد دقت) فروش/خريد(شده در حالت دوكلاسه  نتايج ارزيابي مدل نشان داد كه الگوريتم طراحي
هـاي   ز بيانگر عملكرد متـوازن و قابـل اتكـاي آن در تشـخيص سـيگنال     ني فراخواني و دقت هاي و شاخص )درصد 6/96

درصـد و فراخـواني    98دقـت حـدود   ( هاي فـروش  مدل در شناسايي سيگنال خوبويژه عملكرد بسيار  به. معاملاتي است
سـازي   دلپردازش و م ـ پيش فرايندها و كارايي مناسب  وضوح الگوي زباني اين دسته از پيام ةدهند نشان )درصد 97حدود 
هاي كمي و تحليلـي   قابليت تبديل به داده ،هاي اجتماعي هاي غيرساختاريافته شبكه كند كه داده مي تأييداين يافته . است

 .را دارند

هـاي فـروش و ارزش معـاملات روزانـه      ميان تعداد سـيگنال كه پيرسون نشان داد  بستگي همبعد، تحليل  ةمرحلدر 
هـاي   هاي خريـد و تفاضـل سـيگنال    همچنين تعداد سيگنال .)بستگي همدرصد  80( اردمثبت و نسبتاً قوي وجود د ةرابط

اين نتايج بيانگر آن است كه افـزايش فعاليـت   . مثبت و معنادار نشان دادند بستگي همنيز با ارزش معاملات  خريدوفروش
اي و رفتـار   پويـايي فضـاي رسـانه   هاي تلگرامي با افزايش سطح معاملات بازار همراه است و ميان  دهي در كانال سيگنال

 .اي آماري وجود دارد گذاران رابطه معاملاتي سرمايه

. سو اسـت  هاي اجتماعي بر بازارهاي مالي هم رسانه تأثير ةهاي پژوهش حاضر با نتايج مطالعات پيشين در حوز يافته
توانـد بـر انتظـارات     عي مـي هـاي اجتمـا   انـد كـه محتـواي توليدشـده در شـبكه      هاي داخلي و خارجي نشان داده پژوهش
عـد  با اين حال، نوآوري پژوهش حاضر در چنـد ب . رفتار معاملاتي اثرگذار باشد ،گذاران، احساسات بازار و در نهايت سرمايه
هاي فارسي؛  هاي معاملاتي از داده هاي يادگيري ماشين براي استخراج سيگنال نخست، استفاده از مدل: توجه است درخور

هـاي يـك    و سوم، تحليـل داده ) جاي صرفاً بازده يا قيمت به(عنوان شاخص پويايي بازار  ارزش معاملات به دوم، تمركز بر
 .ايران ةسال كامل معاملاتي در بستر بازار سرماي
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گيـري   هاي مالي رفتاري و نقش اطلاعات غيررسمي در شـكل  نظري، نتايج اين پژوهش در چارچوب نظريه جنبةاز 
عنـوان بسـتر انتقـال سـريع اطلاعـات و       تواننـد بـه   هاي اجتماعي مـي  شبكه. اري قابل تبيين استگذ سرمايه هاي تصميم
بـا ايـن حـال، بايـد     . بگذارند تأثيرگيري انتظارات جمعي عمل كنند و از اين طريق بر حجم معاملات و تحرك بازار  شكل

ميان  اي رابطه عليّ قطعي ،وان بر اساس آنت است و نمي بستگي هموجود رابطه  ، گويايهاي پژوهش تأكيد كرد كه يافته
  .هاي تلگرامي و تغييرات ارزش معاملات استنتاج كرد سيگنال
تواند بـراي سـازمان بـورس و نهادهـاي نـاظر در       هاي اين پژوهش مي كاربردهاي مديريتي و نظارتي، يافتهجنبة از 

ايـن   چشـمگير  بـا توجـه بـه نقـش    . ده قرار گيردهاي اجتماعي مورد استفا دهي در شبكه هاي سيگنال جهت پايش فعاليت
توانـد بـه شناسـايي رفتارهـاي      كـاوي مـي   ابزارهاي تحليلي مبتني بر داده ةها در افزايش فعاليت معاملاتي، توسع سيگنال

گذاران، توجه بـه   همچنين، براي سرمايه. كند كاري بازار و بهبود شفافيت اطلاعاتي كمك غيرعادي، كاهش احتمال دست
در . تـر مـؤثر باشـد    آگاهانه هاي تواند در اتخاذ تصميم مي ،هاي اجتماعي هاي منتشرشده در شبكه ت و اعتبار سيگنالماهي

هـاي نظـارتي در حـوزه انتشـار      توانـد مبنـايي بـراي تـدوين چـارچوب      گذاري نيز، نتايج اين پـژوهش مـي   سطح سياست
  .مايه قرار گيردهاي معاملاتي و مديريت جريان اطلاعات در بازار سر سيگنال

  هاي پژوهش محدوديت
. كنـد  مـي رسان تلگرام است كـه در گـرفتن محتـوا مـوانعي ايجـاد       قطع فيلتر بودن پيامطور  به ،اولين محدوديت پژوهش

را بـا   صـحيح ادبيات متفاوت افراد در توليد محتواست كه يادگيري ماشين و ايجاد مدل كارا و دقيـق و   ،محدوديت بعدي
ند نك خوبي زبان انگليسي كار نمي روي زبان فارسي به ،ابزارهاي موجود براي يادگيري ماشين سازد؛ زيرا ميمشكل مواجه 

اجتمـاعي و يـك شـاخص     ةهمچنين تمركـز پـژوهش بـر يـك شـبك      .دندارنياز هاي فراوان و دقيق  و به پيش پردازش
  .زدساتعميم نتايج را به ساير بسترها و متغيرها محدود ممكن است معاملاتي، 

 هاي آتي  پيشنهادهايي براي پژوهش

در حـوزه پـردازش    SVC1ماننـد الگـوريتم    تر هاي عميق تر يادگيري ماشين و مدل هاي پيشرفته استفاده از الگوريتم .1
 .ها بندي پيام زبان طبيعي براي بهبود دقت طبقه

قيمتي،  هاي ر بازده سهام، نوسانهاي بازار سرمايه نظي هاي اجتماعي بر ساير شاخص هاي شبكه سيگنال تأثيربررسي  .2
 .شاخص كل يا عملكرد صنايع مختلف

بـر رونـد معـاملات و    ) هاي پولي يا تصميمات دولتـي  مانند تغيير نرخ ارز، سياست(اخبار كلان اقتصادي  تأثيرتحليل  .3
 .هاي اجتماعي هاي شبكه مقايسه آن با اثر سيگنال

و بررسـي  ) هـا، نهادهـاي مـالي و غيـره     اشخاص حقيقي، كارگزاري(ار ها بر اساس منبع توليد يا انتش بندي پيام طبقه .4
 .ميزان اثرگذاري هر گروه بر رفتار بازار

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Support Vector Classifier 
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  .22-37، )1(27، هاي هوشمند در حسابداري، مالي و مديريت سيستم

ليـل  دانش مـالي تح  .گذاران بازار سهام ايران به اخبار بحران مالي جهاني  واكنش سرمايه  بيش .)1390(وحيد و زنديه،  فرشادهيبتي، 
 .100–75 ،)9(4، )مطالعات مالي(اوراق بهادار 
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