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 ،به كـاربر  پلتفرمطرفانه محتوا و آزادي تعامل اجتماعي از سوي  بي ةارائ پلتفرمطرفي  با تمركز بر محتوا و تعامل اجتماعي، بي

تعـاملات اجتمـاعي غيرقـانوني    محتـوا يـا   طرفانة  بي ةمعناي ارائ به ،در اين حوزه پلتفرمطرفي  بي. در چارچوب قانون هر كشور است
طرفـي   بـي . است پلتفرمها و تمركز صرف بر نياز و گرايش كاربران  پلتفرمها و ترجيحات اقتصادي  معناي نفي اولويت نيست، بلكه به

 پلتفـرم طرفـي   بـي . كنـد  را مطـرح مـي   پلتفـرم بـدون نيـاز بـه تغييـر      ،آزادي كاربر در دسترسي به محتوا و تعامل اجتمـاعي  پلتفرم
 پلتفـرم طرفـي   مفهـوم بـي  . )2020، 1كرمـر و شـنور  ( براي جلب توجه كاربران اسـت  ،پلتفرمرقابت برابر در قالب يك كنندة  تضمين

 كـاربران  بـه  را تواننـد محتـواي دلخـواه    هاي پيشنهاد دهنده كه مـي  الگوريتم توسعة ها براي صورت تنگاتنگي با توانمندي پلتفرم به
  . بسته است كنند، هم نقش ايفا  محتوا اكوسيستم در اي تأثيرگذار طهواس عنوان به كنند و توصيه 
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